


مقدمة
لقد كان الإنسان منذ فجر الوجود قادراً على البحث والتأمل فيما حوله معتمداً
على ردود فعله وغرائزه تجاه الطبيعة، وحاول أن يستنبط التصورات الأولية
حول مفهوم وجوده، فقد نظر إلى الطبيعة من حوله وحاول تفسير ظواهرها

اعتماداً على الخبرة الأولية التي تكونت لديه نتيجة لتكرار ردود فعله تجاه حدث
معين، مما حداه إلى تطوير طرق تأثره بهذه الأحداث فحاول التعبير عنها بشكل

عملي ولم يكتف بمجرد ردة الفعل البسيطة التي تعتمد على الغريزة.

مع مرور الزمن أصبح لدى الإنسان طرقه الخاصة للتعبير عن ظواهر
الطبيعة وتفاعله معها، وما أن بدأ الإنسان بالسيطرة على هذه الظواهر حتى
أصبح بإمكانه الحكم على مقدرته من خلال التجربة التي عبر عنها سلفا؛ً لقد

تكونت لديه لغة خاصة بالتعبير، وعرف أنه يستطيع فرض مزيد من السيطرة
على الطبيعة عن طريق ذلك الحوار المعقد بينه وبين مكنونات الطبيعة.



مع بدء استيطان الإنسان للطبيعة كان لا بد له من البحث عن طرق جديدة
للتعبير عن قوته التي هزمت المطر والسيول والرياح، وكان لا بد من التفكير في

أن هناك قوى خفية وراء هذه الظواهر، فيما بعد تطور مفهوم النظرة للطبيعة
على أنها موجودة لخدمته في حال أنه تمكن من إرضائها أو التغلب عليها على

حد سواء.

هل كان السر إذن هو قوة التعبير؟ هل تجيبنا الرسومات الأولية في كهوف
العصر الحجري عن هذا السؤال؟ أم تجيبنا قوة التصاميم في بلاد وادي الرافدين

ووادي النيل؟ تلك الأقوام التي وصلت مرحلة متقدمة في مناهج التعبير عن
الحياة والدين وحتى التعبير عن ما بعد الموت. لقد اتبعوا منهجاً معيناً في تزيين معابدهم 



وقصورهم وقبورهم بأشكال صممت خصيصاً لمحاكاة أفكارهم حول
الظواهر الطبيعية المختلفة؛ من هنا نستطيع الإقرار بكل جزم أن التصميم ليس
وليد النهضة الأوروبية أو الثورة الصناعية، بل هو موجود منذ الأزل وسيبقى

مستمراً للأبد طالما أن الإنسان يعيش على هذا الكوكب ويتأثر بالأحداث اليومية
ويتفاعل معها.

يهدف التصميم عن طريق البحث المستمر إلى إيجاد حلول مناسبة للمشاكل
التي قد يواجهها الناس في حياتهم العادية اليومية، فالتصميم الصناعي مثلاً -وهو

أحد فروع التصميم المهمة- يتعلق بتنفيذ تلك الأفكار التي تتكون لدى المصمم
لإيجاد حلول لمشاكل قد تواجه الناس نتيجة الجلوس على كراسي غير مريحة

للظهر؛ وظيفة المصمم هنا هي البحث والتفكير بتصميم جديد يتناسب والحاجات
الفيزيائية للجسم، إذن فالمصمم يجب أن يعرف تماماً حجم المشكلة وأبعادها،

ومن ثم يترك العنان لخياله لينتج حلاً مناسباً عن طريق طرح فكرة معينة
باستخدام العناصر المختلفة للتصميم من خطوط وأشكال وألوان تجذب العين

وتخاطب العقل.
تنحصر مهمة مصمم الإعلانات التجارية في إيصال فكرة معينة للناس

ومحاولة إقناعهم بها، فعند الإعلان عن منتج أو سلعة معينة سيحاول المصمم
استخدام الأشكال والخطوط والألوان معاً في إطار يعبر فيه عن مزايا هذه

السلعة، قد يختصر المصمم تلك الفكرة في صورة ما وإضافة جملة معبرة، وقد
يضع الكثير من العناصر؛ الكم ليس مهماً بقدر الكيف.

لقد اختار المصمم منهج التفاعل القريب من الناس والبقاء على مقربة من
مشاكلهم وهمومهم للتعبير عنها في صورة تتميز بالجمالية؛ فهو بذلك يستمتع بهذا التفاعل 

في جميع حالاته، فنحن عادةً لا نذهب لمعارض التصميم الجرافيكي، حيث أننا نكتفي 
بالنظر حولنا في أي مكان لنرى العديد من الأمثلة على التصميم.

ذلك هو التصميم؛ عالم كبير من مكونات الجمال والذوق، ومرآة تعكس الحضارة
والرقي.



من خلال تلك السطور الفلسفية وبتجريد المنطق الإبداعي لمعاني التعبير عن
الذات والطبيعة؛ نستطيع القول بأن التصميم ببساطة يعني منهج التعبير عن أفكار

معينة باستخدام الوسائل البصرية، فهذه العملية أشبه بترجمة الأحاسيس الداخلية
لدى الشخص عن طريق استعمال الأشكال المجردة المستقاه من الطبيعة ضمن

علاقات معينة مثل )الوحدة، التوازن، والإيقاع...(.
التصميم يحاكي الرؤية أو بتعبير آخر »الإبصار«، فالمصمم يعي تماماً أن

الفكرة التي يريد إيصالها للناس عن طريق تصميم معين يجب أن »يراها« الناس،
إذن فالتصميم يتعامل مع العين مباشرة، ومن ثم يتكون الإحساس بجماليات

الأشكال الموجودة داخل التصميم لدى المشاهد، فنحن لا نستطيع تسمية »الإعلان 
الإذاعي« تصميماً، وفي الوقت نفسه يمكننا إطلاق تسمية »تصميم« على الإعلان 

التلفزيوني، فحتى الحركات التي يقوم بها الممثلون في الإعلان التلفزيوني هي مستقاة من 
الطبيعة وموظفة في الإعلان لتعبر عن فكرة معينة.

للتصميم أهمية كبيرة في حياة الناس لما له من دور هام في توفير احتياجات
المجتمع من منتجات فنيه من شأنها أن تخاطب ذوق كل أفراد المجتمع ومستهلكيه حسب 
اختلاف أعمارهم ومستواهم الاجتماعي والثقافي، ويهدف التصميم بالدرجة الأولى إلى 

تحقيق الرفاهية والناحية الجمالية، فبعض المصممون يرون أنفسهم كفنانين بينما آخرون 



يفضلون اعتبار أنفسهم أشخاصاً لهم القدرة الإبداعية على حل المشاكل.

تاريخ التصميم الجرافيكي
التصميم الجرافيكي قديم قدم الإنسان، ونستطيع إدراك ذلك من خلال الرسوم

والمنحوتات التي وصلتنا، والتي تعود إلى فترة ما قبل التاريخ حيث كانت بدايتها
الفنية لا تقوم إلا بنازع عفوي، وأكثر الأحيان يكون دافعها ناتجاً لما يراود تفكير

الإنسان في تلك الفترة من غموض تجاه ظواهر الطبيعة، فتكون كما لو أنها
طقوس دينية وإشارات سحرية وتماثيل بشكل رموز أو آلهة لتقديسها وعبادتها،

ولكي تحميهم من الشرور التي تحيط بهم من ظواهر طبيعية وحيوانات مفترسة.
إن أكبر دليل على أن التصميم قديم قدم الإنسان هو الاكتشافات الأثرية

لكهوف »لاسكو” يف بونجلا يبرغلا ،اسنرفل يهو لسلسة دقعمة 
نم فوهكلا

تحتوي على الكثير من رسومات الحيوانات على جدرانها، ويقدر عمر هذه
الرسومات 16000 سنة.

رسومات على جدران كهوف لاسكو



إن هذه الرسوم والأشكال التي كان يستخدمها الإنسان القديم في تمييز الأشياء
وتعريفها قد تطورت مع الزمن وأصبحت السبب الأول في ظهور الكتابة؛ هذا

الاكتشاف العظيم الذي أدركه الإنسان من خلال التعايش مع الطبيعة، والصراع
الذي كان يعيشه مع الظواهر الطبيعية واختلاف أحوالها، والتغيير الذي تمارسه

عبر فصول السنة.

كان السومريون أول من استخدم الصور للدلالة على الأشياء، وذلك
باختراعهم للكتابة المسمارية عام 3000 قبل الميلاد) 1(؛ والتي اعتبرت الشرارة

) الأولى لظهور فن التايبوغرافي »خطوط الطباعة« فيما بعد.) 2
لوح طيني، 3100 قبل الميلاد - كتب عليه قائمة فيها حصص الطعام المخصصة للجنود.



1( سميت بهذا الاسم للتشابه بين طريقة الكتابة وشكل المسمار. (
2( أول كتابة تم التعرف عليها هي الكتابة السومرية والتي لا تمت بصلة إلى أي لغة (

معاصرة. بحلول عام 2400 قبل الميلاد تم اعتماد الخط المسماري لكتابة اللغة الأكدية، كما
استعمل نفس الخط في كتابة اللغة الآشورية واللغة البابلية، وهي كلها لغات سامية مثل اللغتين

المعاصرتين العربية والعبرية. وتواصل استعمال الخط المسماري للكتابة في لغات البلاد
المجاورة لبلاد ما بين النهرين مثل لغة الحطيين واللغة الفارسية القديمة، واستعملت إلى نهاية

القرن الأول الميلادي. وتم فك رموز الخط المسماري في العصر الحديث أي القرن التاسع
عشر وبذلك تسنى لعلماء العصر قراءة النصوص الإدارية والرياضية والتاريخية والفلكية

والمدرسية والطلاسم والملاحم والرسائل والقواميس. ويوجد حوالي 130000 لوح طيني من
بلاد الرافدين في المتحف البريطاني.



لقد اشتهر السومريون بمهارتهم بالفنون بوجه عام والنحت على وجه
الخصوص، وكان أقدم نحّاتيهم تجريديين وانطباعيين. لقد كانوا من أمهر

المصممين؛ فهم أول من جمع بين الكتابة والصور في أعمالهم الفنية حيث كان
لكل صورة رمز معين، فكان الإطار العام للتصميم معبراً وبقوة عن مكنونات

) الإنسان السومري.) 1



جدارية نحت بارز من العصر السومري

وتذكر المصادر التاريخية أن أقدم عمل في التاريخ تم فيه مزج الكتابة مع
من العصر )The Blau Monument( الصور المنحوتة هو النصب التذكاري

السومري المبكر



لقد كان يجري قديما الختم بالحجر وهذا يعتبر أقدم طرق الطباعة التي عرفت
لدى البابليين وغيرهم، وكانت تستعمل هذه الأختام للإستغناء عن التوقيع على

المستندات والوثائق والمعاهدات، أو أنها اعتبرت كرموز دينية في كثير من
الأحيان. وكانت الوسيلة أختام أو طباعة ليبصم بها فوق الطين أو من الحجر

بخدش أو نقش سطحه. وكان الختم عبارة عن حجرة دائرية تغمس في الصبغة
السائلة أو الطين ومن ثم يوضع فوق سطح ناعم ومستو لطبع ماكتب عليه

) كصورة متطابقة عكسياً.) 1



الأختام الأسطوانية من الفترة السومرية



لقد تم استعمال الأختام الطينية المنقوشة بتصاميمها البسيطة لأول مرة منذ
سنة 300 ق.م. في بلاد السومريين؛ وهو الوقت الذي تزامن مع اختراع الكتابة،

وكانت هذه الأختام تطبع على الأبواب المخصصة لحيازة وحفظ السلع، كما تم
العثور عليها على الأكياس والسلال التي كانت تنقل من خلال نهري دجلة



والفرات.

أختام مربعة من الفترة السومرية
لقد أصبح الختم الأسطواني من مقتنيات الشخص السومري لما له من أهمية
كبيرة في حياة الفرد والجماعة في المراسلات والمقالات وحتى الأختام التي

يتضرع بها الفرد الى الأله، وهم يحرصون عليها كل الحرص، أما شكل الختم
فهوه عباره عن قطعة من الحجر ذات شكل اسطواني غالباً ما تكون مثقوبة من
الوسط ليسهل حملها او تعليقها بواسطة خيط أو سلك معدني. وينقش على الختم

الاسطواني بواسطة الحفر بصورة معكوسة رسوم ومشاهد تختلف في مواضيعها



وطرازها الفني من فترة الى أخرى. ان التكوينات لا تظهر الا عند دحرجتها
) على الطين الطري فهي بارزة وبشكلها الأصلي الذي قام بعمله الفنان.) 1

إن أقوى مثال على تطور التصميم من العهد البابلي هو لوح حمورابي
المشهور الذي كتب ما بين عامي 1792 و 1750 قبل الميلاد؛ وقد احتوى على

282 قانون وزعت على 21 عمود، وفي هذا العمل تم ظهور استخدام الأعمدة
في التصميم لأول مرة في التاريخ. تم تشييد هذا اللوح في المعبد الرئيس للإله

مردوك في بابل وفي مدن أخرى. يظهر في قمة هذا اللوح بالإضافة إلى القوانين
صورة لملك بابل وهو يقدم نفسه للإله )مردوك أو شماش( ويده اليمنى مرفوعة

إلى فمه كرمز للإحترام.



1750 قبل الميلاد – لوح حمورابي، 1792



يرجع تاريخ أول صورة ظهرت في الشرق مطبوعة على ورق من لوح
خشبي تعود إلى سنة 868 ق.م عند الصينيين، وفي سنة 200 م بدأ الصينيون

)Tipitaka( بحفر الكتابة والصور البارزة فوق قوالب خشبية، وكان كتاب
البوذي المقدس يطبع عام 972 م في نحو 130 ألف صفحة باستخدام القوالب

الخشبية )بلوكات(.

في هذه الفترة تطورت الطباعة من كليشهات خشبية صور عليها نص
Movable ( الصفحة بالكامل إلى طريقة تجميع حروف المونوتيب المتحركة

Type( وترصيصها في قوالب خشبية، وهكذا تم اختراع أول صحيفة مطبوعة



) في “بييجينغ” ماع 700 م. ) 1
وكان المصريون أول من استخدم الورق للتعبير عن أفكارهم أو لكتابة

معاملاتهم اليومية وتسجيل أحداثهم المهمة؛ وكان ذلك من خلال الكتابة على
ورق البردي، لكن الخطوة الأهم في تاريخ التصميم بعد ذلك الحين كان اختراع الورق 

 )Ts’ai Lun( على يد الصيني
 عام 105 ميلادية،

 ثم اختراع الطباعة  البارزة عام 770 ميلادية على أيدي الصينيين أيضاً.

 Ts’ai Lun صورة من القرن الثامن عشر لقديس الذي اخترع الورق



الجدير بالذكر أنه قبل اختراع )جوتنبرغ( لآلة عابطلاة ب 400 سنة كان أول من 
اخترع أحرف طباعة معدنية متحركة عام )Choe Yun-ui( الكوري

) 1234 ميلادية.) 1

أول كتاب مطبوع - Choe Yun-ui كتاب )الحكماء البوذيين وأولاد المعلمين( 
للكوري

باستخدام القوالب المعدنية



المشرق 
تستخدم القوالب الخشبية والمعدنية، كان الأوربيون ما يزالون ينسخون

الكتب والرسائل بأيديهم. وأول ما طبع الأوروبيون باستخدام طريقة القوالب هي



صورة للقديس كريستوفر عام 1423 م، وبعد ذلك انتشرت طباعة الكتب في
أوروبا باستخدام تلك الطريقة.

وقبل عام 1423 بكثير تم إنتاج مثال مهم في تاريخ التصميم الجرافيكي، وهو
1800 ميلادية، ويعرف أيضاً بإسم – )The Book of Kells( كتاب كيلز

“كتاب كولومبا«، وهو إنجيل تم نسخه باليد بواسطة الرهبان السلتيين) 1(، ويحتوي
على الكثير من الزخارف والرسومات وخطوط الطباعة، وفي هذه الأيام يعتبر

الكتاب الكنز الوطني لإيرلندا.





كتاب كيلز في دبلين – مكتبة جامعة ترينيتي.

 )1



هم رجال 
الدين المسيحيين في أوروبا القديمة، والذين يتكلمون اللغة السلتية.

يعتبر اختراع آلة الطباعة على يد الألماني جوهان جوتنبرغ) 1( عام 1450
ميلادية الثورة الأكبر في تاريخ التصميم الجرافيكي، حيث قام جوتنبرغ بتطوير

قوالب حروف طباعية معدنية توضع بجوار بعضها البعض ثم يوضع فوقها
الورق ثم يضغط عليه، وبهذا الاختراع تم إنتاج الكثير من النسخ في وقت أقل

من ذي قبل. ليس هذا فحسب، بل زادت جمالية ودقة النسخ المطبوعة.
صورة آلة الطباعة التي اخترعها جوتنبرغ

وبالرغم من بساطة الآت الطباعة في ذلك الوقت إلى إنها أدت إلى تحقيق
انجازات مهمة في مجال نشر وتداول المعلومات كان من أهمها:

1. ساعدت على إنتاج عدد كبير من النسخ للمؤلفات وبالتالي زادت من
انتشارها.

2. ساعدت على ظهور نماذج من المطبوعات الدورية التي لم تكن مألوفة قبل
ظهور الطباعة. والتي كان لها عظيم الأثر في تداول المعلومات وانتشارها



في مختلف شرائح المجتمع.
3. قللت الطباعة من الكلفة النهائية لأسعار الكتب وساعدت على تنامي الرغبة

المجتمعية في القراءة.

11 عاش جوهان جوتنبرج من ) 1398 م - 1468 م((

4. قلصت الطباعة من الفجوة المعرفية بين الأمم وساعدت على التقارب الفكري
بسبب تيسير سبل تناقل المطبوعات.

5. ساعدت الطباعة على تنامي دور المكتبات وزيادة مجاميعها لتلبية متطلبات
المستفيدين منها.

6. ساعدت الطباعة على ظهور مهن عديدة ترتبط بالطباعة ولعل انتشار
مؤسسات النشر والطباعة والتوزيع خير دليل على ذلك.

7. شجعت الطباعة على التأليف بسبب العوائد المادية الكبيرة فضلا عن تحقيق
الانتشار الواسع.

8. شجعت الطباعة على ظهور حركة الترجمة بين اللغات المختلفة مما أدى إلى
حدوث التقارب الفكري والثقافي بين الأمم.

الثورة الصناعية التي بدأت في أواخر القرن الثامن عشر في أوروبا، عملت
جهتها على زيادة الحركة التجارية وبالتالي زيادة الاهتمام بالإعلان عن الكثير
من المنتجات الجديدة التي أصبحت تصنع وتوزع بشكل كبير، كان لابد عندها
من زيادة إنتاج الإعلانات للاتصال بأكبر عدد من الناس، وخصوصاً في ظل

ازدياد المنافسة الشديدة بين الشركات الكبيرة، بالإضافة إلى ما ذكر فإن الثورة
الصناعية أتاحت المجال لاختراع أنواع جديدة من الآلات الطابعة وآلات

التصوير الفوتوغرافي، وابتكار تقنيات آلية جديدة زادت من سرعة الإنتاج.
عام 1840 صمم هنري كول أول طابع بريدي رسمي في التاريخ وهو

)Penny Black(، ”وفي عام 1849 أسس صحيفة سماها »صحيفة التصميم
)Journal of Design(، والتي من خلالها طرح مفهوماً جديداً في التصميم ألا

وهو: أن التصميم لا يجب أن يقتصر فقط على النواحي التزيينية.



تصميم هنري كول عام Penny Black( – 1840( طابع
إن من أهم التطورات التي حصلت في تاريخ التصميم الجرافيكي اهتمام

المصممون بتطوير أنواع جديدة من خطوط الطباعة تايبوغرافي
)Typography(، وخصوصاً في أيام الثورة الصناعية، ومن أهم المصممين
)John Baskerville( الذين كان لهم الفضل في تطور هذا المجال المصمم



الذي اختار أن يكسر القوانين السائدة أنذاك فيما يخص بالخطوط التقليدية
المستخدمة في طباعة الكتب والصحف، حيث ابتكر أنواعاً جديدة لم تكن شائعة

الاستخدام في المطابع، ولقد طور نوعاً جديداً من الأحبار تكونت من زيت الكتان
المغلي وبعض من الراتنج )الصمغ(، وكان يحفظ لشهور قبل الاستعمال، وبذلك

أضافت مادة الراتنج لمعاناً للحبر الأسود الكثيف الذي كان شائع الاستعمال
) آنذاك. ) 1

في عام 1475 تم إنتاج أول كتاب باللغة الإنجليزية على يد »وليام كاكستون”،
وفي عام 1501 صمم »فرانسيسكو قريفي« أول خط من نوع الخط المائل



في عام 1475 تم إنتاج أول كتاب باللغة الإنجليزية على يد »وليام كاكستون”،

وفي عام 1501 صمم »فرانسيسكو قريفي” لوأ طخ نم عون طخلا لئاملا

)Italic(، كما قام الانجليزي »وليام كاسلون” ريوطتب 60 نوع من الخطوط
والتي بقي ،)Caslon Fonts( الإنجليزية في عام 1720 سميت بخطوط كاسلون

استعمالها رائجاً للستين سنة التالية، وفي عام 1816 أنتج كاسلون أول خط من
(((1 .)Sans Serif(مجموعة



فيما بعد تتابعت التطورات على فن التايبوغرافي، وتم تطوير أنواع ونماذج
واليوم ،)Black( والأكثر سماكة )Bold( جديدة من الخطوط منها العريض

وبفضل الكمبيوتر أصبح بالإمكان الاختيار بين أنواع كثيرة من خطوط الطباعة
والتي سنتعرض لذكر مميزات كل نوع في فصل الإخراج الفني.

ما بين عامي 1891 و 1896 أسس وليام موريس – وهو رائد في حركة
مطبعته الخاصة - “Arts & Crafts Movement” الفنون والحرف

)Kelmscott Press( وبدأ بطباعة المواد الإعلانية الخاصة بحركة الفنون
والحرف، ومن ثم نشر العديد من الكتب المتقنة الطباعة ليبيعها بعد ذلك إلى



الأغنياء، وبهذا كان موريس أول من فصل ما بين التصميم والفنون الأخرى
) بإثباته أن التصميم الجرافيكي يحتل مساحة مهمة في الأسواق التجارية. ) 2
وأتم دراسته الجامعية ،)Eco-socialism( شارك موريس بفعالية في حركة

وهناك قابل ،)John Ruskin( في أوكسفورد. تأثر هذا المصمم بأعمال الكاتب
وآخرين، حيث كان لهم الفضل في تأسيس حركة )Philip Webb( المعماري
Raphaelite-Pre ( الفنون والحرف. ثم قابل بعض الأصدقاء وأسسوا حركة
Brotherhood( التي نادت بتطبيق البساطة في الأعمال الفنية التي تعود إلى

الفن الانجليزي من القرن الخامس عشر.

لقد آمن موريس بوجوب الابتعاد عن الأساليب الرخيصة في الإنتاج الفني،
والعودة إلى الحرف اليدوية، وأن الفن يجب أن يكون في المتناول، ولا يجب أن

يكون هناك ترتيب في الوسائط الفنية.







يعتبر الكثيرين من النقاد أن »بيت موندريان” - دولوملا يف ماع 1872 - أب
التصميم الجرافيكي، بالرغم من أنه كان فناناً تشكيلياً، إلا أن استخدامه للشبكات

)grids( كان الشرارة الأولى لظهور ما يسمى )في لوحاته التي سماها )تكوينات
في مجال الإعلانات. )grids system( نظام الشبكات



ما نعرفه اليوم عن التصميم الجرافيكي وجد بفضل عمالقة مدرسة باوهاوس
)هيربرت باير، لازلو موهولي-،يجان و إلليستيزكي( نيذلا اوعدبأ تاينقت 

تالآو
جديدة لإنتاج التصاميم، والتي ظل استخدامها رائجاً في بدايات القرن العشرين.

وبهروب رواد مدرسة باوهاوس من ألمانيا إلى شيكاغو بعد إغلاقها من قبل
النازيين عام 1937 ، أضحت أمريكا المكان الملائم لمثل هؤلاء لممارسة

نشاطاتهم وإبداعاتهم في التصميم مما ساعد على ظهور الكثير من حركات
الحداثة في التصميم والعمارة.



من الأسماء المهمة في هذه الفترة »أدريان فروتايغر” يذلا ممص طخ
)Universe and Frutiger(، وأيضا »بول راند« الذي اعتمد مباديء باوهاوس

في التصميم وطبقها على الحركة الإعلانية وتصميم الشعارات؛ لقد ظهر بفضله
أسلوب أمريكي جديد يحاكي الأسلوب الأوروبي التجريدي حتى وصل به

)Corporate Identity( المطاف ليكون أحد أهم رواد تصميم هويات الشركات
في العالم.

في الخمسينات من )Post-Modernism( مع ظهور حركة ما قبل الحداثة
القرن العشرين، قام المصمم هيرمان زابف بتصميم خطين من أروع الخطوط
ع )Sans-Seif & Serif( المتواجدة حتى وقتنا الحاضر وجمع فيهما اسلوب

عام 1948 ، و )Platino - الاهتمام بالخطوط الحيوية المتناسقة؛ وهما: )بلاتينو
. عام Optima( 1952 – )أوبتيما

لعبت التكنولوجيا دوراً مهماً في تطور التصميم الجرافيكي في بدايات القرن
العشرين، فتطور التصوير الفوتوغرافي وتقنيات الطباعة ساعد الكثير من

المصممين على تطوير مفاهيم كثيرة في التصميم الجرافيكي، لكن الثورة الأهم
في مجال التصميم الجرافيكي كانت عندما دخل الكمبيوتر في هذا المجال على يد

عام 1960 بالتعاون مع المعاهد الأخرى المتخصصة بالكمبيوتر
. )MIT( شركة



الجدير بالذكر أن أجهزة الكمبيوتر في تلك الفترة لم تكن كما هي عليه الآن،
فقد كانت الذاكرة وقتها تقاس بالكيلوبايت، وكانت خطوط الطباعة تشكل بواسطة
النقاط وليس الخطوط كما هو الحال الآن، ومن المصممين الذي بدؤا العمل على

الكمبيوتر المصممة »سوزانا ليكو”، يتلاو هتمدختسا عنصل ططخملا يلكشلا
وبالتعاون مع زوجها »رودي فاندرلانز” مت سيسأت مجلة ،)layout( للتصميم

)Emgre( .الرائدة؛ والتي أصبحت فيما بعد المرجع الأساسي للتصميم الرقمي
من الجيد هنا ذكر مخترع أول جهاز كمبيوتر في العالم وهو العالم الألماني

“كونر اد زوسة” يذلا دلو ماع 1910 في برلين، وكان يهوى الالات الحاسبة
الالية، وفي عام 1936 ابتكر أول حاسبة ميكانيكية أطلق عليها اسم زد/ 1، وبما

أنه كان مهندس يعمل في الاشغال العامة فقد كان يبحث عن طريقة يخفف فيها
من عبء الحاسبات فطور حاسبته الأولى ليستخدم الكهرباء، وصمم في عام

1940 زد/ 2، وفي عام 1941 ابتكر زد/ 3 التي افتتحت عصر الكمبيوتر القابل
للبرمجة بفضل نظام الترقيم المزدوج، ويعتبر زد/ 3 أول جهاز كمبيوتر إلكتروني

قابل للتشغيل في العالم. وينسب له أيضاً الفضل في ابتكار اول لغة للكمبيوتر
وهي لغة رياضية أطلق عليها )ربلانت كالكول(.



وفي عام 1980 ومن خلال العمل المتواصل والمنافسة الكبيرة بين شركات
التكنولوجيا تم إنتاج أول جهاز كمبيوتر خاص بتصميم الجرافيك من إنتاج شركة

)Apple Macintosh() 1( ، والذي تميز بسعره الأقل من الأجهزة الأخرى
وسهولة استخدامه، فأصبح كثير من الناس يستخدمونه في البيوت لإنتاج المواد

المطبعية البسيطة.

في عقد الثمانينات وبفضل تطور أجهزة الكمبيوتر تطور مفهوم النشر المكتبي



)Desktop-Publishing(الذي بدوره غير جميع المفاهيم الخاصة بالتصميم ؛
الجرافيكي والطباعة في العلم كله.

يرجع الفضل الكبير لتطور مفاهيم النشر المكتبي إلى أول برنامج خاص
ولشركة ،)Aldus/Adobe™’s Pagemaker®( بالنشر المكتبي وهو

)™Apple Macintosh( بفضل نظام عرض الصور في أجهزتها، والذي
what you see is what you ( اختصاراً للعبارة )WYSIWYG( سمي حين

get( معنى أن ما تراه هو ما تحصل عليه بعد الطباعة، وبهذا تكون التكنولوجيا
الرقمية قد أعادت صياغة التصميم الجرافيكي بمفاهيم عصرية جديدة وإلى



) الأبد.) 1
لم تقف التطورات في مجال التصميم الجرافيكي عند هذا الحد، فقد كان

لظهور شبكة الانترنت على يد البحرية الأمريكية في عقد الستينات وتطورها في
عقد السبعينات الصدى الواسع والتأثير الكبير لدى العديد من المصممين. لقد

أصبح من السهولة تناقل الصور والتصاميم عبر الشبكة، وأضحت شبكة
الانترنت أكبر مكتبة للمعلومات في العالم، ووسيلة مهمة للتجارة الالكترونية؛ مما

جعل الشركات الكبرى تتجه نحو المصممين لينتجوا لهم ما يسمى بمواقع
الانترنت لتكون بمثابة سوق يعرضون فيها منتجاتهم وخدماتهم، وهنا ظهر فرع

جديد في التصميم الجرافيكي وهو )تصميم صفحات الانترنت(.
تطور التصميم الجرافيكي بحق كان من أهم أحداث القرن العشرين، واليوم

نجد الكثير من المفاهيم الجديدة الخاصة بالتصميم الجرافيكي، وأصبح هذا المجال
علماً قائماً بحد ذاته يدرس في الكثير من الجامعات العالمية، وأصبح المصمم
الجرافيكي من أكثر الناس الذي يحظون بالاحترام في الكثير من بلدان العالم

نظراً لأهميتهم في نقل صورة معينة للناس وإقناعهم بها عن طريق مهارتهم في
إنشاء علاقات بصرية جذابة من خلال التعامل مع الخط واللون والصورة.



أهم حركات تطور التصميم الجرافيكي

)Arts & Crafts movement( أولاً: حركة الفنون والحرف
كما ذكرنا سابقاً، فإن وليام موريس هو أحد المؤسسين الأساسيين لحركة

الفنون والحرف في نهايات القرن التاسع عشر في أوروبا بالتعاون مع المهندس
وآخرين. لقد آمنت هذه الحركة بوجوب الابتعاد عن )Philip Webb( المعماري
الأساليب الرخيصة في الإنتاج الفني، والعودة إلى الحرف اليدوية، وأن الفن يجب

أن يكون في المتناول، ولا يجب أن يكون هناك ترتيب في الوسائط الفنية.

Solomon to Charge s›David، كنسية ترينيتي، مدينة بوسطن، الولايات المتحدة
الأمريكية – وليام موريس

عمل أنصار هذه الحركة على إعادة بناء الروابط ما بين العمل الجميل
والعامل، لقد صمم هؤلاء على إحياء البساطة الرائعة التي كانت سائدة في فنون

القرن الخامس عشر، رغم أنهم من أكثر أنصار فنون عصر النهضة التي تميزت
بالصرامة والروحية الدينية وكثرة الزخارف



لقد الهمت أفكار هذه الحركة العديد من المدارس التي جاءت بعدها مثل
buhaus, De stijl, Art Nouvea ، ًويمكن القول أن الحركة كانت مقدمة

لحركة الحداثة في الفنون فيما بعد.







Art Nouveau :الفن الجديد )بالفرنسية

الفن الجديد )بالفرنسية: Art Nouveau أغ نوڤو( أسلوبُ دوليُ مِنْ الفنَِّ والهندسة المعماريةِ والتصميمِ 
دِة جداً،  الذي بلَغ الذروة في الشعبيةِ في بدِاية القرن العشرين )1914-1880( ويتمَيَّزُ بتصميماته المتجَُدَّ

المتدََفُّقة، وتصميمات ذات خطوط منحنية وأشكال الأزهار والأشكال المستوحاة من النباتات

.

و اسم الأرت نوفو اشتقَّ مِنْ اسمِ محل في باريس، بيت الفن الحديث، في ذلك الوقت والذي كان يديره 
سيغفريد بنج، والذي قام بعرض أعمالَ استلهمتْ من هذه المعالجةِ في التصَميم. الأرت نوفو حركة أثرت 

بشدّة على الفنانين والمعماريين والتي تتطورت لاحقاً في حركةِ ال)دي ستيل( )مِنْ 1905-1880( 
ومدرسة الباوهاوس الألمانية )أوائلِ ثلاثيناتِ العشريناتِ(.على خلاف الطرز الأخرى مِنْ التصميمِ، فأن 
الأرت نوفو كَانَ مُستنَدََ واسعَ بما فيه الكفاية للإحاطة بكُلّ مناحى الحياة: فكان من الممكن العَيْش في بيتِ 

أرت نوفو بأثاثِ أرت نوفو، من فضياّت، وآنية فخارية، الخ. 



الطراز الذي قدّمَه بنج لم يلاق نجاحاً فورياً في باريس لكن بسرعة انتشارَ إلى نانسي وإلى بلجيكا 
)خصوصاً بروكسل( حيث فيكتور هورتا و هنري فان دي فيلدي قدّما مساهماتَ رئيسيةَ في مجال الهندسة 

المعماريةِ والتصميمِ. وفي الأرت نوفو البريطانيِ شهد تطوّرَ أكثر للحركةِ في مجالات الحِرَفَ والفنونَ. 
وكان المركز الأكثر أهميةً في بريطانيا غلاسكو بما أبدعه تشارلز رينيه ماكينتوش. 



و مع المحددات المحليةً بالنسبة لتلك الظاهرةِ وبالوعي الذاتي الراديكالي، ومحاولة جعل القوالب أكثر 
أناقة تشكّلتْ بدايات الطرز المعاصرة )مودرنيزم( في القرن العشرون تتَضمّنُ )جوكنت ستيل( في ألمانيا، 
النمسا والعديد مِنْ البلدانِ الأخرى، أودا بولسكا )› بولندا الصغيرة ›( طراز في بولندا، أوَ السكونفيرك في 

الدنمارك، والانفصالية في فينا، حيث الفنانون والمصممون الباحثون عن التقدم أرادوا انفصالا مِنْ معارضِ 
الصالونِ السائدةِ لعَرْض أعمالهِم الخاصِة بطريقة أكثرِ نسابة مع البيئة المحيطةِ ً. 

في إسبانيا، الحركة تمُركزتْ في برشلونة وكَانتْ معروفة بالموديرنيزم، مَع المُصمّمِ أنتوني جاودى 
كالممارس الأكثر بروزاً. الأرت نوفو أيضاً ظهرت بقوة في أوروبا الوسطى وأوروبا الشرقية، بتأثيرِ 

ألفونس موتشا في براغ ومورافيا )جزء من جمهورية التشّيك الحديثة( ولاتفية )ريغا، عاصمة لاتفيا، التي 
تستضيف أكثر من 800 مبنى للأرت نوفو(. 







المل﻿امح الشخصية لطراز الأرت نوفو
جة، والخطوط المتدََفُّقة، وبالأقواس المختلفة، والخطوط ذات الإيقاعاتِ  الديناميكيا، والأشكال المتمََوُّ



المتغيرةِ، كونتَ مُعظم شخصية الأرت نوفوِ. الميزّة الأخرى استعمالُ القطوع الزائدةِ والقطوع المكافئةِ. 
لتبدو القوالب التقليدية كأنما دبت فيها الحياة ونمت من أشكال النباتات. 

ولأنها كانت حركة فنَِّية لهَا صلاتُ مَع ما قبَْلَ الريفالتيس والحركة الرمزية، وفنانون مثل أوبري بيرتسلى، 
ألفونس موتشا، إدوارد برن جونز، غوستاف كليمت، وجان توورب والذي يمُكنُ أنَْ يصنفَّ في أكثر مِنْ 

واحدة من هذه الطرز. على خلاف اللوحة الرمزية، على أية حال، فالأرت نوفو لهَُ نظرة بصرية مُتميزّة؛ 
وعلى خلاف حركةِ الفنونِ والحِرَفِ خلفيةِ المظهرِ )بالرغم من أنهّم ما كَانوا خلفييَن على الإطلاق(، 

استعملَ فناني الأرت نوفو وبسرعة موادَ جديدةَ، سطوح مميكنة، والتجريدية ووظفًوها في خدمةِ التصميمِ. 



De Stijl
Neoplas�“ أيضا تعرف ب )The Style : ؛ بالإنجليزية De Stijl :بالهولندية(  دي ستايل 

ticism” مدرسة فنية تأسست في هولندا في عام 1917. مصطلح De Stijl يشير بشكل 
ضيق إلى الأعمال التي ظهرت ما بين 1917 - 1931 والتي شُيدت في هولندا.

De Stijl أيضا هو اسم صحيفة هولندية نشرها الرسام والمصمم والكاتب والناقد ثيو فان 
دوسبرغ )1883-1931(. ظهرت بوادر هذه الحركة من بعض الفنانين امثال موندريان 

وبعض المعماريين، الذين أخذوا على عاتقهم الفلسفة الفنية التي شكلت أساسا لعمل الفريق 
 Nieuwe Beelding( الفن التشكيلي الجديد أو—neoplasticism والمعروف باسم

بالهولندية(. 

يسعى أنصار De Stijl  بشكل أو آخر إلى التعبير عن المثالية الطوباوية الجديدة، من حيث 
الانسجام الروحي والنظام. وهي تدعو إلى التجريد المحض والعالمية، إلى جانب الحد من 

الأساسيات للشكل واللون، وهي مبسطة بصريا للتكوين الرأسي والأفقي والاتجاهات، ويستخدم 
فقط الألوان الأساسية مع الأسود والأبيض؛ والعلاقة بين العناصر الإيجابية والسلبية في 

الترتيب من غير هدف وأشكال الخطوط. 

)Theo van Doesburg( وهي حركة فنية ألمانية تأسست على يد
وهو  معروف بلوحاته التي سميت )تكوينات( التي تكونت من تقاطع خطوط سوداء

واحتوى بعض مناطقها على مساحات حمراء أو صفراء أو زرقاء.
أهم مباديء هذه الحركة هي البساطة وتجريد الأشياء إلى أقل ما يمكن،

وكانت التصاميم عبارة عن خطوط مستقيمة سوداء عمودية وأفقية، بالإضافة إلى
الأشكال المستطيلة التي لونت بالاحمر والازرق والاصفر.





في بعض الأعمال الفنية - كأعمال بيت موندريان- تبدو الخطوط السوداء
متوقفة لفترة قصيرة بشكل عشوائي على حدود اللوحة، رغم أن الانقسامات
الحاصلة بين المستطيلات تبقى متصلة. كما أن المساحات الملونة تبتعد عن

مركز اللوحة إلى الأطراف، بالإضافة إلى التركيز على المساحات البيضاء أكثر
من المساحات الملونة.





بيت موندريان هو أحد أهم رواد هذه الحركة، ولد عام 1872 ، وبدا حياته
المهنية كمدرس للمرحلة الابتدائية، ومارس الرسم أثناء التدريس، انتقل بين

. باريس وهولندا والولايات المتحدة، وتوفي عام 1912





تأثرت حركة De Stijl بالفن التعكيبي ولوحاتها. كذلك من جانب التصوف والأفكار عن 
»المثالية« للأشكال الهندسية )مثل »الكمال للخط مستقيم«( في Neoplatonic. أعمال 

De Stijl من شأنها أن تأثرت بمدرسة باوهاوس والطراز الدولي على الطراز المعماري 
فضلا عن الملابس والتصميم الداخلي. غير أنها لم تتبع المبادئ التوجيهية العامة من »حركة 
التضامن الدولية” )التكعيبية، المستقبلية، السريالية(، كما أنها لا تلتزم بمبادئ المدارس الفنية 

مثل باوهاوس بل هو مشروع جماعي، وهي مشروع مشترك بين المؤسسات. 





Swiss Design) International Typographic(

انطلقت هذه الحركة في الخمسينات من ألمانيا وسويسرا، وجوهر هذه الحركة
انتشر واسعاً حول العالم، وظلت كحركة قوية لمدة عقدين من الزمن، وظل

تأثيرها مستمراً في التسعينات. لقد كانت الخصائص البصرية في هذا الأسلوب
تقوم على أساس وحدة التصميم الناتجة عن الاختلاف في العناصر من جهة،

محسوبة رياضياً من جهة أخرى. )Grid( والمبنية على شبكة
الصور في هذه الحركة ظهرت بشكل موضوعي حيث عبرت عن الواقعية

وعدم المبالغة في الادعاءات التي عادة ما تكثر في الإعلانات التجارية، كما أن
يعبر عن روح التواصل الزمني، )Sans Serif( استعمالات أسلوب الطباعة

هي من أقوى وسائل تنظيم المعلومات بطريقة )Grids( وتلك الشبكات الرياضية
متوازنة ومنسجمة.



بوستر لمعرض فني من تصميم ماكس بيل - 1945



هذا من الناحية البصرية، أما من ناحية مضمون التصاميم في هذه الحركة فقد
عبرت وبقوة عن مشاكل المجتمع ونشاطاته، حيث أن التعبير عن التجارب

الشخصية للمصمم رفض كليا من قبل المجتمع، في المقابل فقد لاقت التجارب
العامة في السياسة والعلوم الاستحسان من قبل الكثيرين، فالمصمم في هذه

الحركة يعي تماماً أن دوره ليس كفنان يعبر عن أحاسيسه الخاصة، بل هو بمثابة
وسيلة لنشر المعلومات الهامة بين أفراد المجتمع.

بوستر لمتحف ريتبرغ من تصميم: إيرنست كيلر

إن فترة الانضباط بالنسبة إلى هذه الحركة تعود أكثر من أي وقت مضى إلى



1891 (، فقد اعتقد كيلر أن الحل للمشكلة المعروضة في - إيرنست كيلر ) 1968
التصميم يجب أن يأتي من محتوى التصميم، وليس بالضرورة أن يطرح الحل

من خارج التصميم.

بوستر من تصميم: جوزيف مولر، 1920







مدرسة نيويورك

الموجة الأولى للتصميمِ الحديث في أمريكا إستوردت من قبل المهاجرين
الموهوبين القادمين من أوروبا والذين هربوا من المناخ السياسي المتمثل بحكم

الحزب الواحد، إلى المناخ السياسي المتحرر في أمريكا.
استفاد الأمريكيون من التصاميم الأوروبية وأضافوا أشكال ومفاهيم جديدة إلى

التصميم الجرافيكي التقليدي، وبعكس التصميم الأوروبي الذي تميز بشدة تنظيم
العناصر، كان المصمم الأمريكي يحاول التخلص من تلك القيود النظرية

الصارمة لينتج تصاميماً تتميز بقوة الأشكال و بواقعية تنظيم الفراغ في التصميم.



)الرجل ذو الذراع الذهبية( – تصميم صول باس، 1955

إن الثقافة الأمريكية القائمة على الرأسمالية والتراث العرقي المتنوع و التحرر
أضافت الكثير من المفاهيم الجديدة على تصميم الجرافيك الحديث، والتي لم تكن

موجودة في تصميم الجرافيك الأوروبي. ومن رواد هذا المبدأ الجديد بول راند



1( حيث تمتع بالقدرة على معالَجة الشكلِ البصريِ )شكل، لون، ( )96-1914(
فضاء، خط، قيمة( عن طريق تقليل العناصر والتركيز على جوهر التصميم من

خلال استعمال الرموز، بدون الانتقاص من قيمة التصميم ومدلولاته.
إن مدرسة نيويورك قد ظهرت في تاريخ التصميم الجرافيكي والتي كان
أساسها الحداثة الأوروبية أصبحت عامل مهيمن ومؤثر جداً في التصميم

الجرافيكي في فترة الأربعينات والخمسينات، وتوسعت هذه الحركة لتواكب
التطورات الاقتصادية والتكنلوجية المختلفة.













  )Bauhaus(   باهاوس 

باوهاوس )الألمانية]؟[،Bauhaus( هو مصطلح يشير إلى مدرسة فنية نشأت في ألمانيا كانت 
مهمتها الدمج بين الحرفة والفنون الجميلة أو ما يسمى بالفنون التشكيلية كالرسم، التلوين]؟[، 

النحت والعمارة]؟[ من بين الفنون السبعة. تأسست في مدينة فايمر الألمانية. 

كان للباوهاوس تأثير كبير على الفن والهندسة المعمارية والديكور والتصميم الخارجي 
والطباعة وتصميم الجرافيك. يعتبر أسلوب الباوهاوس في التصميم من أكثر تيارات الفن 

الحديث تأثيراً في الهندسة والتصميم في الفن المعاصر. 

قام بإيجاد المدرسة المهندس المعماري الألماني والتر غروبيوس عام 1919م في فايمار 
في ألمانيا إلى حين أن انتقلت إلى ديساو عام 1925 ثم إلى برلين عام 1932م حيث اغلقها 

رئيسها )ميس( عام 1933 ميلادي قبل ان يغلقها النظام النازي الحاكم آنذاك بدعوى انها 
عالمية الطراز مما يساهم في ضياع الهوية الألمانية، ولم يبقى منها سوى متحف في برلين. 

يعتبر مبنى مدرسة الباوهاوس الأولى في ألمانيا أحد المواقع الموجودة على لائحة اليونسكو 
لمواقع التراث العالمي. 

بعد أن تم إغلاق الأكاديمية في ألمانيا أجبر فنانو الباوهاوس على الهجرة بحثاً عن وسيلة 
للعيش. هاجر معظم الفنانين إلى الولايات المتحدة الأمريكية من ضمنهم مؤسس المدرسة والتر 
غروبيوس الذي ساهم في تشييد برجي التجارة العالمية، مما ساعد في نشر طراز هذه المدرسة 

بشكل أكبر.

نشأت مدرسة باهاوس لتعليم فن الجرافيك الحديث وفن تصميم المفروشات
والعمارة في ألمانيا عام 1919 على يد المهندس المعماري الألماني والتر



غروبيوس) 1( في ألمانيا، إلى حين أن انتقلت إلى ديساو عام 1925 ثم إلى برلين
عام 1932 م، وكانت ثورةً حقيقيةً في تاريخ التصميم في العالم، فقد لعبت هذه

المدرسة دوراً كبيراً في تشكيل الأذواق الحديثة وتعليم الفن من خلال دمج الفنون
الجميلة مع الفنون التطبيقية في منهج واحد. جاءت تسمية باوهاوس من الفعل Bau(  الألماني

وهاوس(، و تعني “منزل. haus(   باو والذي يعني »لتبني 

لقد حضر الطلاب ورشات العمل بدلاً من قاعات المحاضرات، وهكذا كان
الطلاب يتعلمون الفن من خلال اشتغالهم في موقع العمل، إلا أنه في عام 1933

وجد العديد من المدرسين في هذه المدرسة طريقهم إلى الولايات المتحدة
الأمريكية عندما أغلقها النازيين. ومن أشهر المنتمين لمدرسة باوهاوس: لودفيغ

ميس فان دير روه، ليونيل فاينينغر، أوسكار شليمر، سوفي تايوبر أرب.
شعار مدرسة باوهاوس

يقوم طراز الباوهاوس على الابتعاد عن الزخرفة الزائدة، والتي كانت ميزة
الفن في أوروبا خلال حقبة ماقبل القرن العشرين، وبشكل عام فإن مضمون هذه

المدرسة قام على أساس التوظيف الهندسي للأشكال بدلاً من التشبث بالعلاقات
البصرية بشكل أساسي؛ لقد خرجوا عن المألوف، كما تعتمد على استخدام ألوان
بسيطة حيث يتركز استخدام الألوان على الألوان الأساسية مثل الأحمر والأسود

والأبيض والأصفر. كما يلاحظ في طراز الباوهاوس التركيز على الاشكال
الهندسية البسيطة مثل الدوائر والمكعبات، إضافة إلى استخدام الخطوط، والابتعاد

عن المركزية في وضعية الصورة. كما يمكن ملاحظة الفراغ الواسع نسبياً في
تصاميم الباوهاوس.

الجدير بالذكر أن مصممي هذه المدرسة تأثروا بحركات الحداثة التي ظهرت
في أوروبا مثل التعبيرية والبنائية والدادائية لتضيف لأعمالهم حساً جديداً، مما

زاد في انتشار أفكار هذه المدرسة، كما تأثروا بافكار الفنان الانكليزي وليم
موريس من ناحية محاولة الدمج بين الحرفة و الفنون الجميلة، أما بالنسبة إلى



طبيعة خطوط الطباعة المستعملة فهم تمسكوا باستعمال الخطوط التي تنتمي
)Sans Serif(.)1( لمجموعة

بوستر للمصمم جوست شميدت، استخدم لمعرض أقامته مدرسة باوهاوس عام 1923
أراد رواد هذه المدرسة الجمع ما بين التقنية والإبداع، فقد ذكر جروبيوس

)Gropius() ً2( أن المهارة في التقنية مهمة جداً، وقد تكون أحياناً مصدرا
للإبداع والخيال؛ لقد أصر جروبيوس على أن جميع الطلاب يجب أن يتخرجوا
تحت اسم )معماريين(، وهو يعتقد في ذلك أن القدرة على تشكيل بناء في كيان

متكامل هو جوهر الفنون البصرية. لقد غير جروبيوس شعار المدرسة من )وحدة
الفن والحرفة( إلى )الفن والتكنولوجيا، وحدة جديدة(.



The post -modernism اتجاه ما بعد الحداثة

يشير مصطلح الحداثة في التصميم والعمارة الى منجزات مدرسة الباوهاوس ومن بعدها 
الاتجاه نحو الوظيفة أي ان يجوز الاداء العلمي للمنتجات او العمارة معظم اهتمام عملية 

التصميم .

اما اصطلاح » ما بعد الحداثة » فقد ظهر في عام 1971 لوصف اشكال التعبير الجديدة التي 
طرأت على الادب وفروعه وسرعان ما استخدم هذا المصطلح فى العمارة والتصميم على 

يد الناقد تشارلز جينكس Charles jenks والذى أراد من خلال هذا المصطلح تقديم وصفا 
للاتجاه الجديد الذى بدا من اواخر السبعينيات من القرن العشرين .



Mi� ومايكل جريفز Robert venture  ومن اهم فنانى اتجاه ما بعد الحداثة روبرت فينتورى 
chael graves  وجماعة ممفيس Memphis  ويجدر بالاشارة ان جماعة ممفيس لم تتخذ هذا 

االاسم لدلالته المصرية القديمة وإنما تم اختيار الاسم تيمنا بمدينة ممفيس الامريكية.

لقد اضافت ما بعد الحداثة فى مجال تصميم المنتجات ابعاد جمالية تمثلت فى اللون والشكل 
وهى بذلك تختلف عن الباوهاوس التى ركزت معظم اهتماماتها على القيمة الوظيفية وكذلك 

على أشكال هندسية محددة مثل شكل المربع حتى ان بعض نقاد الباوهاوس أطلقوا عليها اسما 
حركيا وهو “ ديكتاتورية المربع “ .

























تاريخ تصميم شعارات وهويات
الشركات التجارية

Logos & Corporate
Identity

الفصل الثالث: تاريخ تصميم شعارات وهويات الشركات
:)Logos & Corporate Identity( التجارية

أولاً: في تطور المفهوم
بعد الحرب العالمية الأولى اتجه الإنتاج الاقتصادي نحو السلع الاستهلاكية،

واهتم العديد من الناس ببناء الاقتصاد الرأسمالي الذي رأوا فيه قوة اقتصادية لا
تنتهي، ومن هنا أصبح هناك مفهوم جديد للتصميم الجرافيكي »تصميم جيد يعني
عمل جيد«. وأرتبط الازدهار والتطور التكنولوجي بشكل وثيق بكبرى الشركات



التي بدورها أدركت الحاجة لتطوير صورة تعكس مضمون الشركة وهويتها بين
المستهلكين، وكان التصميم الجرافيكي هو الوسيلة الرئيسية لتكوين سمعة الشركة

وبناء الثقة مابينها وبين الجمهور.

تصميم صول باس، AT&T – 1984 شعار
إن إستعمال العلامات البصرية للتعريف بالأشياء ليس بالشيء الجديد، ففي

العصور الوسطى كان لكل تاجر علامة معينة أو طابع، وكانت العلامات تستخدم



للتعريف بنوعية المنتجات أو للتعريف بالجهة التي تنتج هذه المنتجات، وفي
عصر الثورةِ الصناعية التي فتحت أبواب الإنتاج الهائل على مصراعيه ازداد

الاهتمام بالعلامات التجارية للتعريف البصري من جهة ولتمييز منتجات شركة
معينة عن غيرها.

تابع المصممين جهودهم لتطوير مفهوم العلامة التجارية حتى ظهرت العلامة
التي أضافت إلى التصميم )CBS( المشهورة لإذاعة )كولومبيا( الأمريكية

الجرافيكي علاقات بصرية جديدة أثرت جداً في طريقة التعامل مع الجمهور،
وعكست أهمية العلامة التجارية في تحليل مضمون شركة معينة ونقل رسالة

) واضحة إلى الناس عن هذه الشركة. ) 1

تصميم: وليام غولدن، 
CBS – 1951 العلامة التجارية لمحطة التلفزة



أثناء الخمسينات والسّتينات ركز الكثير من المصممين الأمريكيين أمثال بول
Cher� و  Lippincott و Margules  راند، ليستر بيل، ساول باس، وشركات تصميمِ مثل 

mayeff على تصميم العلامات التجارية وعلاقاتها البصرية واعتبروا 
هذه النشاط من أهم أشكال التصميم الجرافيكي.

مع انتهاء السّتينات أصبح مفهوم )التصميم الشامل( حقيقة، وأدرك العديد من
أصحاب الشركات الكبيرة بأن التخطيط الشامل للمنظمات والأحداث ليس ناتجاً

فقط عن رغبة أو هدف وظيفي، وإنما أيضاً ضروري جداً.

، في عام 1981 بدأ تلفزيون موسيقى إم تي في  )MTV( الإرسال أولاً
بتصميم شعار لها، واعتمد مصممي هذه )Manhattan Design( وكلفت شركة

المائلة والمكتوبة بخط حديث قد )TV( الكبير، وكلمة )M( الشركة على حرف
يوحي على الحداثة في الموسيقى والتكنولوجيا التي ستستخدمها الشركة في نشر

بطريقة توحي )M( الموسيقى عبر العالم كله، بالإضافة إلى تزيين حرف
بالحيوية والألوان الزاهية التي تعبر عن الموسيقى وانفعالاتها، وبالفعل حتى عام
)Coca-Cola( هو الثاني الأشهر عالمياً بعد شعار )MTV) 1995 كان شعار

) والذي دخل حوالي 250 مليون بيت في 58 بلد.) 1



 



تاريخ أشهر الشعارات العالمية

: )Adidas( أديداس

  هو الإسم الشهير في عالم
 Adi Dassler الرياضة حول العالم، تم تأسيسها على يد )

ومن إسمه تم اشتقاق العلامة التجارية. )
لسنوات طويلة استخدمت الأوراق الثلاثية لتشكل زهرة، مع تقاطع ثلاث خطوط أفقية. تمثل 

الأوراق الثلاثة روح الألعاب الأولمبية مرتبطةً بالقارات الثلاث الرئيسية.
الجدير بالذكر أن هذا المفهوم تم اعتماده لأول مرة عام

1972 ، وفي عام 1996 تم استبدال الأوراق الثلاثة بثلاث شرائح مرتبة قطرياً لتمثل الأداء 
الفعال والمستقبل لشركة أديداس العالمية.



:)Adobe( أدوبي 

في عام 1982 تم تأسيس شركة أدوبي على يد »شوك غيشكي و جون وارنوك”
كشركة صغيرة في مجال البرمجة، وفي تلك السنة قامت المصممة »مارفا وارنوك” 

ميمصتب راعشلا لوألا لأدوبي الذي ركز على الحرف الأول من إسم الشركة
وتتابعت الأحرف الأخرى لتكون مرتبة بنفس طريقة التشكيل. “A” لقد أوحى هذا المفهوم فيما 

بعد بتطوير الشعار ليصبح ما نراه عليه اليوم وهو
باللون الأبيض. يدل الشعار الجديد “A” المربع الأحمر الذي يحتوي على حرف
على احترام الشركة لتاريخها في عالم التصميم الجرافيكي، والتطور المستمد من

الأصول.



:)American Broadcasting Company( شركة الإذاعة  الأمريكية

قام  المصمم بول راند -وهو من أتباع مدرسة باوهاوس- بإعادة تصميم شعار
حيث ركز بول راند على ،)ABC( العلامة التجارية لشركة الإذاعة الأمريكية

البساطة في مكونات الشعار مما قلل من المعلومات وزاد من قيمة الشكل
خصوصاً مع توافق الشعار مع ألفبائية هريبرت باير العالمية التي تحدثنا عنها

سابقاً.

:)Apple Macintosh) 4( أبل ماكينتوش



استمد الشعار من إسم الشركة  وكانت التفاحة هي الرمز، الشعار الأول صمم عام 1976 ، 
 Apple Computer( وفيه تظهر التفاحة تحت شجرة تفاح، وإسم الشركة على الإطارين
Co(  العلوي والسفلي. لم يكن هذا الشعار واضحاً لكثرة التفاصيل الموجودة فيه، لذا عمل 

المصمم ريجيس ماكنا على تطوير الشعار فأستبدل الشعار القديم برمز للتفاحة ذو اللون الواحد 
والتي تم قضم جزء منها للدلالة على الإغراء الذي يحصل ما بين العميل ومنتجات الشركة في 

سوق التكنولوجيا.
فيما بعد استبدل رمز التفاحة ذو اللون الواحد برمز جديد يحتوي على ألوان قوس

قزح للدلالة على قصة »آدم وحواء« في الانجيل والتي ترمز فيها التفاحة إلى ثمرة
شجرة المعرفة. هذا المفهوم أعاد للأذهان أن الإنسان يجب أن يسعى وراء

تحقيق أحلامه. في الوقت الراهن ونظراً لتطور المفاهيم البصرية في حقول
التكنولوجيا يتم استخدام نفس الرمز بطريقة الكريستال.



يمثل شعار باتمان واحداً من أعظم الأبطال الأسطوريين :)Batman) 5( باتمان
في القرن العشرين الذي حاربوا من أجل الخير. تم خلق هذه الشخصية بعد نجاح

شخصية »سوبرمان«، وكان الشعار الأول عبارة عن تجريد لوطواط باللون
الأسود على خلفية رمادية، وفيما بعد تتطور الشعار فاستبدل اللون الرمادي

بشكل بيضوي أصفر للدلالة على الحداثة

.

في الوقت الراهن يستخدم الشعار الأصلي، فقد تم استبعاد اللون الأصفر وحل
محله رمادي بدرجة أغمق من الدرجة التي استخدمت في الشعار الأول

.

يستمد الشعار مفهومه الأساسي من المحرك الأول :)BMW) 6( بي إم دبليو
الذي صنع عند تأسيس الشركة عام 1917 في منطقة بافاريا في الجنوب الشرقي

من ألمانيا. وهو أيضاً مستوحى من ألوان »بافاريا” ينطولاة، يهو: ،دوسألا
الأبيض، والأزرق

الحلقة السوداء والحلقات الداخلية والخارجية المرفقة بها استخدمت لتمثل الشرك
البعض يعتقد بأن الشكل .”Bayerische Flugzeug-Werke (BFW(” السابقة

يرمز إلى مروحة السيارة التي صممت عام 1929 ، إلا أن هذا التفسير ليس له



أساس واقعي وإنما استخدم في بعض الأحيان لأغراض تسويقية. بشكل عام،
ترمز الألوان الزرقاء والفضية في الداخل للسماء، ويرمز الأسود للمحرك

.

تأسست شركة برغر كينغ عام Burger King) 7(: 1954( برغر كينغ
بواسطة ديفيد إدغرتون وجيمس ماكلامور في ميامي-فلوريدا وكان إسم المطعم

الأول »إينستا برغر كينغ«، وفي عام 1989 تم الاتفاق
على استخدام »برغر كينغ« فقط كعلامة تجارية للشركة.
الشعار الأول كان عبارة عن إسم الشركة »برغر كينغ”

Bun ( باللون الأحمر موضوع بين طبقتين من الخبز
Halves( باللون البرتقالي، وهذا المفهوم استخدم لأول
مرة عام 1969 . الشعار الذي نراه اليوم تم استخدامه
لأول مرة عام 1999 ، وهو مستمد من نفس المفهوم

الأصلي مع إضافة شريط أزرق يدور حول الكلام
وقطعتي الخبز مما أضفى على الشعار سمة الحداثة



.

وهو شعار شركة الدخان الأمريكية، تم تصميمه لأول مره :)Camel) 8( كمل
عام 1913 بطلب من صاحب الشركة ريتشارد رينولد الذي استوحى فكرة

الشعار من حبه للجمل الذي اعتاد على رؤيته في السيرك الذي كان يقام بشكل
دوري في المدن المجاورة





 هو الإسم المعرف في عالم الأزياء والعطور ومواد :)Chanel) 8( شانل
التجميل، تم تأسيسها عام 1910 في باريس على يد غبريال كوكو شانل التي

صممت الشعار بنفسها، ولم يتغير منذ ذلك الحين حتى أصبح الشعار رمزاً
متقابلين للدلالة على الأحرف “C” للأناقة حول العالم. الشعار عبارة عن حرفين

.”Coco Channel” الأولى من إسم صاحبة المؤسسة



يعتبر هذا الشعار من :)Chase Manhattan Bank) 9( بنك شيس مانهاتن
أقوى الشعارات في الفترة الذهبية لتصميم هويات الشركات في الستينات في
أمريكا. يتكون الشعار من أربعة أوتاد هندسية تدور حول مربع متمركز في

وسط الشكل لتشكل بذلك مثمن خارجي.
بالرغم من أن الشعار لم يحتوي على أي صور أو حروف فهو يعبر بقوة عن
معنى الأمان والحماية لأن الأوتاد الأربعة تحبس المربع المركزي في الوسط.

هذه العلامة التجارية أكدت بأن اتباع أسلوب تجريد العناصر في تصميم
الشعارات قد يكون ناجحاً جداً في إظهار هوية شركة معينة.



يعتبر من أقوى :)Coca Cola) 10 ( كوكا كولا
الشعارات العالمية المعروفة، تم تصميمه في عام

1886 في ولاية جورجيا الأمريكية على يد
مدير الدعاية والإعلان آنذاك فرانك روبينسون

ليستعمل كتوقيع ثم راج استخدام الشعار حتى
أصبح الشعار الرسمي لشركة كوكا كولا حتى

وقتنا الحاضر



.

واحدة من اكثر العلامات التجارية رواجاً في العالم، :)Dove) 11 ( دوف
استخدمتها شركة يونيليفر في بادئ الامر لمساعدة الأفراد العسكريين في

الخمسينات في عمليات التطهير والتنظيف من مياه البحر والرمال التي كانت
عادة تجف وتصلب الجلد.

عندما اصبح لذلك الصابون شعبية كبيرة قررت الشركة في عام 1957 تحويله
“Dove” الى منتجات متوفره تجارياً، وبدأ بيع الصابون تحت العلامه التجارية

وتدل على الحمامة التي ترمز للسلام تكريما للذكرى والغرض الأصلي الذي
صنع الصابون من اجله في البداية.



مم “Federal Express” الشعار الاصلي لشركة :)FedEx) 12 ( فيديكس
الذي صمم عام “FedEx” بواسطة ريتشارد رونيان عام 1973 . الشعار الجديد

1994 بواسطة ليندون ليدر هو واحد من أكثر الشعارات التي يمكن التعرف
عليها بسرعة بسبب وجود خدمات الشركة في جميع أنحاء العالم. في نفس السنة،

احتل الشعار مرتبة من بين “Rolling Stone” وفي تصنيف قامت به مجلة
أفضل 8 شعارات عالمية منذ خمسة وثلاثين عاماً.

للوهله الاولى فان الشعار يبدو واضح وبسيط، إلا ان ثمة بعض من التفاصيل،
يشكل سهم متجه لليمين مما يدل على التفكير “E, X” فالفراغ ما بين الحرفين

والتحرك الى الامام



.

من أشهر العلامات التجارية حول :)IBM) 13 ( آي بي أم
العالم والتي صممت من قبل بول راند عام 1956 باستخدام
الذي صممه جورج “City Medium” خط طباعي يسمى

ترومب عام 1930 . الأحرف الثلاثة الأولى ترمز لإسم
،)International Business Machines( : الشركة

وتظهر القوة في هذا الشعار في المناطق المربعة التي

مع التناسق في المساحة المستطيلة التي تكونت ما بين “B” أحدثها الحرف
في العام 1970 أجرى بول راند بعض التحديثات على الشعار، .”I, B” الحرف

فقد أدخل الخطوط الأفقية التي تشبه خطوط التلفزيون للدلالة على التكنولوجيا،
بالإضافة إلى استخدام اللون الأزرق الذي أصبح اللون العالمي للدلالة على

شركات التكنلوجيا



في عام 1950 افتتح بيت هارمان :)KFC) 14 ( كي أف سي
في “Salt Lake City” مطعماً للوجبات السريعة في مدينة
الولايات المتحدة الأمريكية. وفي عام عام 1952 التقى بيت

هارمان بالطباخ ساندرز في ولاية شيكاغو، وكان ساندرز أنذاك
يعمل في مطعم في منطقة كنتاكي يقدم الدجاج المقلي بعد تتبيله
بخلطة خاصة من الأعشاب والبهارات، وهناك عرض هارمان

على ساندرز العمل معاً في نفس المجال وأصبح إسم الدجاج الذي
يقدمه الشريكان »دجاج كنتاكي« وتم تصميم الشعار لأول مرة في

ذلك العام على يد المصممان )ليبينكوت ومارغوليس(.
تم تحديث الشعار في عام 1978 لتصبح الكلمات الثلاث تحت

بعضهم البعض إلى جانب رمز الرجل الطباخ الذي يرمز لمؤسس
المطعم »ساندرز«. في بدايات التسعينات تم الاستغناء عن الكلمات

”Kentucky Friend Chicken“ واستبدلت بالاختصار ”KFC“
مع إضافة اللون الأحمر للشعار.



وفي عام 1997 قام المصمم لاندور بتكبير الشعار ووضع صورة
ساندرز في وسط مربع أحمر مع الحفاظ على نفس الخطوط العامة
،”KFC” لصورة ساندلرز واستعمال نفس خط الطباعة للاختصار

لكن في العام 2007 ومع تطور التكنلوجيا الرقمية وظهور التجارة الالكترونية
كان لابد من تطوير الشعار بشكل بصري جديد مع الحفاظ على الهوية الأصلية

للشعار وهي صورة »ساندرز”، لدبتساف ممصملا لالظلا يف روصلاة طوطخب
واضحة ذات سماكات مختلفة مما بعث في الشعار العمق والديناميكية والحداثة



.
هذا الشعار يرمز للتمساح ويذكر الناس بأمجاد رينيه :)Lacoste) 15 ( لاكوست

لاكوست الذي فاز عام ببطولات ويمبلدون للأعوام 1925 و 1928 . في ذلك
كان اللاعبين مجبرين على ارتداء قمصان بيضاء مع ياقات دائمه، ولم يكن هذا

الشيء مريح لللاعبين، ونتيجة لذلك بدأت شركة انتاج جديدة بتصنيع ياقه
القميص من مادة البوليستر التي تميزت بليونة ومرونة اكثر عند حركة اللاعبين.

في كأس ديفيس حدث رهان ما بين كابتن الفريق ورينيه لاكوست بأنه لو فاز
رينيه في المباراة سيقوم المدرب بإهدائه حقيبة مصنوعة من جلد التمساح،

وبالفعل فاز رينيه في تلك المباراة ورصدت الصحافة الامريكية ذلك الرهان،
ومنذ ذلك الوقت أطلق الرأي العام الأميركي هذا الاسم المستعار على رينيه

لاكوست نظراً لإصراره الكبير في ملاعب التنس على الفوز لصالح بلده ضد
فريسته، لذا قام صديق رينيه »جورج روبرت« بتطريز صورة التمساح على
القميص الذي كان يرتديه رينيه في ساحات الملاعب، ومنذ ذلك الحين استخد
الشعار بشكل واسع في الكثير من المنتجات حول العالم، وأصبحت تدل على

القوة والسرعة في الأداء والإصرار والعزم

.

هي اكبر وأشهر :)McDonalds) 16 ( ماكدونالدز



سلسلة مطاعم وجبات سريعه في العالم مع وجود اكثر من
23000 مطعم في أكثر من 100 بلد حةل العالم. شكل

هي واحدة من اقوى “M” القنطرة التي تتكون من الحرف
“M” الشعارات المعروفة في أيامنا هذه. بساطة الحرف

واللونين التقليديين )الاحمر والاصفر( اصبحت من
السمات التجارية الأكثر شهرة في العالم.

قام بتصميم الشعار المصمم جيم شيندلر عام 1962 على
شكل قوسين توضعان على جانبي المطعم كلافتات

إعلانية، ومن ثم قام شيندلر بدمج اللافتتين معاً لتكوين
لماكدونالدز، فقد سميت القنطرة “M” هذا الشعار ليس مجرد .”M” الشكل الشهير

المتكونة ب »القنطرة الذهبية« حيث كان امتلاك وكالة للمطعم هو كامتلاك أحد
مناجم الذهب. من جهة أخرى، ترمز هذه القنطرة الى مكان يصلح للإختباء تحته

والراحة.
بالإضافة إلى شعار شركة كوكا كولا ونايك، كان شعار ماكدونالدز يعبر عن
الرأسماليه و العولمة نظراً لأنها الأكثر شهرة من بين الشركات الامريكية في

الانتشار عالمياً.





 Posters تاريخ البوستر 

 البوستر تعنى الملصق او الافيش :

هو تصميم أي قطعة من الورق ) طبعا كان هذه الطريقة القديمة مثل افيشات الافلام الابيض والاسود 
والان اصبح بالكمبيوتر سواء طبع او ظل بداخله ( مصمم ليكون اعلان عن شيء او دعاية لشيء ما . 
والملصقات نموذجا تشمل كلا من النصوص و الرسوم البيانية العناصر، على الرغم من أن الملصق قد 
يكون إما كليا صورا وكتابات وخلفيات او نص فقط. ويتم تصميم الملصقات على حد سواء بحيث تكون 

 لافتة للنظر وتوصيل المعلومات. .

 كما ان الملصقات تنقل رسالة بسيطة ... تجمع بين الكلمات والصور المعبر

ويمكن استخدام الملصقات لأغراض كثيرة. سواء منتج او اشخاص او سياسية او غلاف او للموسيقيين 
والأفلام(، الدعاية، ويهدف الى توصيل رسالة للجمهور.. تستخدم الملصقات أيضا هي لنسخ من الأعمال 
 الفنية والأشغال الشهيرة بشكل خاص، وعادة ما تكون منخفضة التكلفة بالمقارنة مع العمل الفني الأصلي. 

نوع آخر من الملصق هو ملصق التعليمية، والتي قد تكون حول موضوع معين لأغراض تعليمية. مثل 
 الكتب والكورسات وخلافه 



 الناحية الفكرية للملصقات : 
الملصق تعبير فني عن معايير انسانية واقتصادية وسياسية وفي اكثر الاحيان يمس مراكز 
الاحساس الصوري والذهني بأدق التفاصيل الانسانية فعند افلاطون ـ ارتبط بفكرة الخلق 

وصورة ابدية وارسطو ربط الزمان بمقدار حركة الفلك وكانت دلالة مرتبطة بتحليل حالات 
الشعور وهو رأي الفلاسفة المحدثين فالزمان لا ينفصل عن مفهوم الذات والفنان والمصمم 



لا تظهر خبراتهما ومعرفتهما الا من خلال التتابع الزماني والتغيرات الزمانية المتعلقة في 
شخصيته فضلاً عن التفسير المنطقي للحدث او الظاهرة في العمل الابداعي ـ اما الزمن في 
الفن فهو حسي داخلي مشروط بالتأمل كما ان لحظات التجربة الجمالية تترابط في الاستماع 

الجمالي، ففي الفن التشكيلي يكون عامل الزمن ذا اثر بالغ الاهمية في بناء الفكرة التعبيرية من 
جهة وبين الاهمية الدلالية من جهة اخرى وينشد المؤلف بلوحة الفنان بابلو بيكاسو وتجسيده 
الزمان في العمل الفني في لوحته الشهيرة)الجورنيكا( وهي تمثل شهادة مؤثرة وعميقة عن 

ارتباط بيكاسو بالمصير الانساني والعناصر البنائية صورة لمؤسسة الزمن داخل العمل الفني.



 

 الناحية الفكرية للملصقات : 
الملصق تعبير فني عن معايير انسانية واقتصادية وسياسية وفي اكثر الاحيان يمس مراكز 
الاحساس الصوري والذهني بأدق التفاصيل الانسانية فعند افلاطون ـ ارتبط بفكرة الخلق 

وصورة ابدية وارسطو ربط الزمان بمقدار حركة الفلك وكانت دلالة مرتبطة بتحليل حالات 
الشعور وهو رأي الفلاسفة المحدثين فالزمان لا ينفصل عن مفهوم الذات والفنان والمصمم 
لا تظهر خبراتهما ومعرفتهما الا من خلال التتابع الزماني والتغيرات الزمانية المتعلقة في 

شخصيته فضلاً عن التفسير المنطقي للحدث او الظاهرة في العمل الابداعي ـ اما الزمن في 
الفن فهو حسي داخلي مشروط بالتأمل كما ان لحظات التجربة الجمالية تترابط في الاستماع 

الجمالي، ففي الفن التشكيلي يكون عامل الزمن ذا اثر بالغ الاهمية في بناء الفكرة التعبيرية من 
جهة وبين الاهمية الدلالية من جهة اخرى وينشد المؤلف بلوحة الفنان بابلو بيكاسو وتجسيده 
الزمان في العمل الفني في لوحته الشهيرة)الجورنيكا( وهي تمثل شهادة مؤثرة وعميقة عن 

 ارتباط بيكاسو بالمصير الانساني والعناصر البنائية صورة لمؤسسة الزمن داخل العمل الفني. 

 متى ظهرت فكرة البوسترات اوالملصقات :
ابتدأ من القرن الخامس عشر حيث يعود اول انتاج للملصق المطبوع مع اختراع الطباعة وكانت بسيطة 
تعبر عن البيانات الحكومية والاعلانات ودعاية لنشر الكتب ثم تطور برحلة ابدع بها الباحث في تغطية 

النشوء الاول ومتابعة التجارب في العالم التي شكلت الانطلاقة لأخذ الملصق الدور الحيوي في التعبير عن 
 قضايا الانسانية .

ووفقا للمؤرخ الفرنسي ماكس غالو ، »لأكثر من مئتي سنة ، تم عرض ملصقات تم في الأماكن العامة في 
جميع أنحاء العالم. يلفت الأنظار وأنها كانت مصممة لجذب انتباه المارة حول اشخاص مطلوبين ايام رعاة 

 البقر وما شابه من ذلك أو تشجيع لنا لشراء منتج معين أو خدمة معينة.





وأدى التوسع الصناعي الذي حدث في القرن التاسع عشر إلى انتشار طباعة الملصقات الملونة بسهولة 
وبتكلفة قليلة، وكانت مؤسسة )رستون( في باريس واحدة من المؤسسات الرائدة في طباعة هذا النوع من 

 الفن؛ فأنتجت ملصقات ملونة يعود تاريخها إلى عام 1845م.

ويعتبر الفنان الإنجليزي )أوبرى بيردسلي( الذي قدم ملصقات ذات تأثير كبير، واحدًا من المصادر 
 الرئيسية لفن الملصق؛ لما امتازت به أعماله من رشاقة وخطوط متفائلة جميلة.

ولقد ظلت إنجلترا والولايات المتحدة خلال هذه السنوات بالنسبة لفن الملصق تدين في تطورها ونموها إلى 
 الحركة الفرنسية التي كانت ذات تقاليد فنية واضحة.

وحوالي عام 1900 ومع بداية القرن العشرين تبلور فن الملصق في هولندا وألمانيا والنمسا، وأصبحت 
 فرنسا تواجه منافسة حقيقة في زعامتها لهذا الفن.





 تاريخ البوستر ٣
أثناء الحرب الأولى و الحرب العالمية الثانية ، أصبحت تجنيد الملصقات شائعة جدا ، وكثير منها لا 

تزال قائمة في الوعي القومي ، مثل » اللورد كتشنر »من المملكة المتحدة ، و » العم سام يريد منك »فى 
الولايات المتحدة والذين ظهروا ،فى الملصقات التي حذرت من الجواسيس الاجانب. . كما كانت تستخدم 

ملصقات خلال زمن الحرب لأغراض الدعاية والإقناع ، والدفاع ، وعمليات التمريض والاشتراك فى 
الحروب مثل الشهيرة روزي و الملصقات التي تحض النساء العاملات خلال الحرب العالمية الثانية »اننا 

نستطيع ان نفعل ذلك!”. . في الاتحاد السوفياتي أنتج أيضا عدد كبير من الملصقات الدعائية وبعضها 
أصبح تمثيل مبدع للحرب الوطنية العظمى . . .كما ظهرت الملصقات المصنوعة يدويا ملصقات سياسية 

ظهرت على حائط برلين ، على تمثال القديس Wenseslas في براغ وحول قبر مجهول من إيمري 
ناجي في بودابست ، ولهم دور لا غنى عنه من أجل التغيير الديمقراطي. . ومن الأمثلة الأخيرة على 

النفوذ السياسي على الملصق هو شيبرد Fairey ‘ باراك أوباما »الأمل« الملصق الذى ظهر فى حملاته 
الانتخابية السابقه .







في الأيام الأولى من السكك الحديدية البخار في بريطانيا ، والإعلان عن شركات السكك الحديدية مختلف 
الطرق والخدمات على أوراق مطبوعة بسيطة. . فى 1858 ، مع تزايد المنافسة وإدخال تحسينات في 

مجال تكنولوجيا الطباعة ، وتم دمج تصاميم مصورة في الملصقات الاعلانية الخاصة بهم. . وبدأ استخدام 
رسامون للتأثير على تصميم ملصق مصورة. . في عام 1905 ، في لندن وشمال غرب السكة الحديد 

بتكليف ) نورمان ويلكنسون لإنتاج الأعمال الفنية لملصق بعنوان المشهد الجديد ، والإعلان على السكك 
الحديدية / وصلة باكات لايرلندا. .وفي عام 1908 ، ل سكة الحديد الشمالية العظمى )الحرس الوطني 

 الجمهوري( ، جون هاسال أنتجت الصورة الشهيرة لجولي الصياد »« مع ]سكنس[ »تستعد لذلك« شعار.
وقد تطور هذا النموذج التجاري في جميع أنحاء الفن من الشطر الاول من القرن 20 ونرى انه تنعكس 

 التغييرات في المجتمع الاوربى ، جنبا إلى جنب مع الأنماط المتغيرة للفن والهندسة المعمارية والأزياء .....











أنواع الملصقات: الإعلان ، السياسة ، الأطفال ، الإجازات
من المقبول تسمية الملصق بورقة حائط بتنسيق كبير من حملة أو إعلان أو خطة تعليمية تحتوي على 

صورة أو صورة ، بالإضافة إلى نص توضيحي.

تاريخ الملصق
الملصق ظاهرة قديمة إلى حد ما. وهي تشمل لوحات الكهوف والمطبوعات التي تعود إلى القرون الوسطى 
وعلامات المتجر والملصقات المسرحية والأفلام والمطبوعات الخاصة بالحملات والمطبوعات الاجتماعية 

والبوسترات التجارية

في نهاية القرن الثامن عشر ، اخترع الألماني أ. أ. زينرفيلدر ما يسمى بالطباعة المسطحة - الطباعة 
الحجرية ، وبذلك أصبح مؤسس ملصق مطبوع متعدد الألوان. وفي عام 1869 ، أنتج الفنان والفنان 
الفرنسي جيه شير ، أول ملصق  مسرحي بالألوان “Valentina’s Ball” ، حيث جمع بين الطباعة 

الحجرية والمطبوعة المرفوعة.



في الشكل الذي نعرفه الملصق اليوم ، ظهر في القرن التاسع عشر. بدأ فن الملصقات ينتشر جنبا إلى جنب 
مع إحياء المسارح والمعارض الفنية ، مع تطور حياة سياسية نشطة وعقد المسيرات. في ذلك الوقت ، 

 A. كانت معظم الملصقات لا تزال تصنع باليد. قدمت مساهمة كبيرة في فن الملصق من قبل فنانين مثل
 C. ،E. Degas ،P. Bonnard ،AM. Mucha و E. Grasse و J. Sheret و Toulouse-Lautrec

.P. Picasso ،A. Matisse ،Manet

أنواع الملصقات
يمكن تصنيف الملصقات حسب الخصائص المختلفة. على سبيل المثال ، وفقاً لتقنية التطبيق ، يتم تقسيمها 
.A2 إلى ملصقات إزاحة أو ملصقات رقمية. في الحجم ، فهي مختلفة أيضا. الحد الأدنى للتنسيق هو عادة

بناءً على ما يتم اختياره كعرض تقديمي للمعلومات ، يمكن أن تحتوي الملصقات على صورة فقط أو نص 
أو نص وصورة معًا فقط.

إذا كان الملصق يحتوي على صورة فقط ، فيجب أن تكون دقة عالية جدًا. من الضروري التعرف على 
الصورة أو الصورة على الملصق بشكل جيد حتى يتمكن العارض من فهم ما يتم عرضه بسرعة.

المتطلبات النصية هي نفسها بالنسبة لملصقات الصور - يجب أن تكون الكتابة مفهومة. في كثير من 
الأحيان ، يتم استخدام هذه الملصقات مع الرسومات. مثال على هذا النوع من الملصقات ملصقات علمية.

وأخيرًا ، أكثر أنواع الملصقات شيوعًا والأكثر استخدامًا هو »صورة + نص«. هم الأكثر فعالية ، فهي 
أسهل في التفسير. الصورة تهم الجمهور ، ويوفر لهم النص معلومات إضافية.



اعتمادًا على الموضوع والوظيفة ، يمكن تصنيفها على أنها إعلانات ، وحملة انتخابية ، وحملة ، للمسرح 
والسينما ، وملصقات اجتماعية ، وملصقات للأطفال ، وعيد ميلاد ، وملصقات معلومات تعليمية وما إلى 

ذلك.

ملصقات المسرح والسينما

حصل الملصق المسرحي كنوع على اعتراف عام 1897 بعد معرض في سان بطرسبرغ. وقد حضره 
العديد من الفنانين المشهورين في ذلك الوقت ، الذين قدموا أفضل أعمالهم.

الغرض الرئيسي من ملصق أو ملصق مسرحي هو الإعلان عن إنتاجات جديدة ، لإبلاغ المشاهد 
بالمعلومات حول المكان والوقت والتاريخ الخاص بتكلفة حضور الحدث.

مع تطور السينما ، بدأت الملصقات تستخدم للإعلان عن الأفلام. في البداية ، صورت ملصقات الفيلم 
حلقات مختلفة من الفيلم. في وقت لاحق ، لجذب المشاهد ، بدأ المبدعون في توضيح الشخصيات الرئيسية 

، وحاولوا حتى نقل نوع ومزاج الفيلم.

على الملصقات المسرحية والأفلام ، في معظم الحالات ، يتم تصوير الممثلين الرئيسيين أو الرسوم 
التوضيحية أو الأطر ، ويتوقعون إجراء المسرحية أو الفيلم. بالإضافة إلى الفنانين ، يمكن ذكر أسماء 

المؤلفين والمخرجين والمنتجين والمنتجين.



نظرًا لأنه يجب تعليق هذا الملصق لفترة كافية من الوقت )موسم واحد على الأقل( ، يجب طباعته على 
ورق جيد جدًا ويجب أن يتمتع أيضًا بجودة صورة ملونة مثالية.

ملصقات الدعاية

خلال الحرب العالمية الأولى والثانية ، حصل الملصق على دور جديد - أصبح أداة للدعاية السياسية. 
كانت الملصقات تستخدم غالباً لإعطاء الإحساس بالوطنية للمواطنين العاديين. استخدمت جميع الأطراف 

المتحاربة على نطاق واسع الملصقات التي ساعدت في تجنيد الجنود في الجيش وجمع الأموال لإنتاج 
أسلحة للجبهة. على الملصقات ، كان العدو يظهر دائمًا رأسًا على عقب. كانت ملصقات الحرب بمثابة 

أسلحة قوية للتحفيز والتأثير على السكان.



بعد الحرب ، تم استخدام ملصق الحملة كوسيلة للنضال الانتخابي لتعزيز أهداف مختلف الأحزاب 
والمرشحين. في مثل هذه الملصقات ، تظُهر السياسات الفردية عادةً عن قرب أو ضمن مجموعة مستهدفة 

مهمة ، على سبيل المثال ، بين الأطفال. بمساعدة الملصقات من هذا النوع ، ترغب الأحزاب أو السياسيون 
في إقناع الناخبين بأن لديهم الإجابة الصحيحة على الأسئلة الاجتماعية وإخبارك بالمزايا التي يمكن توقعها 

عند اختيار الحزب المناسب. يتم وضع ملصقات ما قبل الانتخابات مباشرة قبل الحدث للجمهور.

ملصقات السوفيتية

أصبح إنشاء صورة لعدو الوطن نوعًا من بطاقات الدعاية الشيوعية السوفيتية. العدو يمكن أن يكون أي 
شخص تقريبا. على سبيل المثال ، كان أحد الشخصيات المفضلة في ذلك الوقت هو المضارب. كان يرتدي 
عادة معطفاً طويلً وقبعة أمريكية. أيضا في شكل عدو خطير كان يصور الكحول. عادة ما يتم تفسير السكر 

، الذي كان واسع الانتشار ، على أنه أخطر جريمة.



الفنون البصرية السوفيتية لم تكشف فقط أعداء السلطة والمتهربين. كانت الملصقات التي تحفز الناس على 
العمل بشكل مكثف شائعة.

كانت السياسة الخارجية الحالية موضوعًا مشتركًا للملصقات السوفيتية. تم إنشاء صورة للعدو من الخارج. 
كان المفضل في الدعاية السوفيتية حلف الناتو. تم تقديمه على الملصقات كدمية للولايات المتحدة.



ابتداءً من العشرينيات والثلاثينيات من القرن الماضي ، صدرت الملصقات بقواعد السلامة في الصناعة 
والبناء والطرق.

عطلة الملصقات

في العالم الحديث ، فقدت الملصقات وظيفتها الدعائية قليلاً. يتم إنتاج الملصقات اليوم بكميات كبيرة. ويمكن 
لأي شخص طلب ملصق في عطلة وحدث معين ، على سبيل المثال ، لعيد ميلاد أو لحضور حفل زفاف.

هذه طريقة شائعة جدًا للديكور الداخلي الفني. تزين الملصقات غرف الأطفال وغرف المعيشة والمكاتب 
وغيرها من الغرف.

ملصقات الإعلانات



الملصقات هي واحدة من أكثر أشكال الإعلان المرئي شعبية. هذه طريقة سريعة وفعالة ورخيصة لجذب 
العملاء المحتملين. يتم وضع الملصقات في نقاط البيع لإعلام المشترين المحتملين بالمنتجات الجديدة وفوائد 

المنتجات.

يجب النظر في تصميم ملصقات الإعلانات بعناية. يتمثل جوهر الملصق الإعلاني في إيصال رسالتك 
إلى الأشخاص ، وغالباً في عجلة من أمرنا. اللون مهم. الإعلان ، الذي يستخدم لوحة متناقضة ، مرئي 

بوضوح ويبرز. لعبت دورا هاما عن طريق الخطوط. يجب تجنب الأحرف الصغيرة جدًا والرقيقة ، ويجب 
تقليل الكتابة بالأحرف الكبيرة. يجب فصل الكلمات بمسافات مرئية.

يمكن أن تكون فترة خدمة ملصقات الإعلانات طويلة جدًا. لذلك ، يستخدم تصنيع مواد عالية الجودة 
والدهانات ، ويستخدم التصفيح.

في الوقت الحالي ، لم يعد الملصق مجرد رسالة إعلامية على الورق. بفضل التكنولوجيا ، يحتوي الملصق 
على إمكانيات غير محدودة. على سبيل المثال ، يمكن أن يكون ثلاثي الأبعاد أو يتوهج في الليل.

إنشاء وطباعة الملصقات

أصبح إنشاء ملصقات مختلفاً تمامًا عن العملية التي كانت قبل مائة عام. تم تغيير طرق الطباعة وطرق 
تقديم الرسالة. قبل عرضه على الجمهور ، يمر الملصق بعدة مراحل.



11 تطوير الإستراتيجية. هذه مرحلة مهمة بشكل خاص للملصقات الإعلانية. وهذا هو ، الفكرة نفسها .
، تسليط الضوء ، تتكون ، وكيفية جعل الملصق جذابة ، ولكن في نفس الوقت مفهومة للجمهور 

المستهدف.

22 تصميم ملصق - تطوير الجزء البصري. في هذه المرحلة ، يتم تحديد نظام الألوان ، ويتم اختيار .
الخطوط ، وحجم الملصق.

33 طباعة ملصق. يتم تنفيذها بطرق مختلفة - يمكن إزاحتها أو رقمية. أيضا ، يمكن أن يكون الملصق .
النهائي مغلفة بالورنيش. يعتمد المظهر النهائي للمنتج على الغرض من الملصق والغرض منه.

في العالم الحديث مع ظهور وسائط جديدة مثل التلفزيون والإنترنت ، يفقد الملصق أهميته الأصلية. توقف 
عن أن يكون نوعًا من الفن أو وسيلة للتحريض. على الرغم من ذلك ، لا يزال الملصق في الطلب كإعلان 

خارجي.





















هذه الحملات الإعلانية لن ينساها التاريخ

من ضمن التسميات العديدة التي يمكن وصف هذا العصـر بها بالتأكيـد يأتي وصف »عصـر 
الإعلانات« على رأس القائمة. اليوم، يطغى بريق الإعلانات على كل شيء تقريبا، بل وتعتبر 

العوائد من ورائها هي أساس نجاح كل الصناعات والخدمات، سواء كانت هذه الإعلانات 
عبر منصات تقليدية مثل الصحف والتلفاز، أو غير تقليدية مثل الإنترنت ووسائل التواصل 

الاجتماعي وتطبيقات الهواتف الذكية. في كل الأحوال، تتنافس الشركات دائما على أن تكون 
إعلاناتها المميزة هي ما يعلق في ذاكرة المستهلك، وما يثير فضـوله للشراء.

  

ومع ذلك، لا يخلـو الماضي من حملات إعلانية يمكن وصفها بالعبقـرية. شهدت العقود الأولى 
من القرن العشرين -عندما كان كل شيء مصطبغا باللونين الأبيض والأسود- مجموعة من 

الحملات الإعلانية التي اعتبُرت من أفضل وأقوى الإعلانات التي صُنفّت لاحقا بأنها من أفضل 
الإعلانات في القرن العشرين بأكمله، بناء على التأثير الهائل الذي ساهمت به في ذلك الوقت. 

 )2 ،1(

    
لورد كيتشنير يريدك.. العمّ سام يريدك!



على اليمين مُلصق العم سام الأميـركي، وعلى اليسار مُلصق اللورد كيتشنير البريطاني 
     

واحد من أكثر المُلصقات الإعلانية الكلاسيكية التي تحتل أرشيف الإعلانات في القرن 
العشـرين، هو المُلصق الإعلاني الشهيـر الذي ظهـر في بريطانيا في العام 1914، تزامنا مع 

اندلاع الحرب العالميـة الأولى التي اشتركت فيها بريطانيا كنواة لقوات الحلفاء. المُلصق يظُهـر 
شخص اللورد كيتشنير سكرتير الدولة البريطاني لشؤون الحرب بشاربه الكث الضخم، وهو 

يشير إلى القارئ بصرامة وتحته عبــارة: »أنا أريدك!«.

  

كان هذا الإعلان واحدا من أكثر المُلصقات شهـرة أثناء البروباغاندا البريطانية لحشد الشباب 
والمتطوّعين لتجنيدهم وتدريبهم ثم ترحيلهم إلى صفوف القتال المستعرة في وسط وشرق 

أوروبا، والتي انتهت بانتصـار الحلفـاء على قوات المركز في العام 1918، وبخسائر قدُّرت 
بأكثر من 16 مليون قتيل.

  

في التوقيت نفسه تقريبا، وبالتحديد في العام 1916، وفي الجهـة الأخرى من المحيط الأطلسي 
كان هناك حملة إعلانية بالفكـرة نفسها بالضبط ولكنها مُعدّلة لتناسب الأميـركيين. في هذا العام، 
أعلنت الولايات المتحدة أنها دخلت الحرب كحليفة لبريطانيا وقوات الحلفاء ضد قوات المركز، 



وتم إطلاق حملـة دعائية تهدف إلى تجنيد الشباب وإرسالهم للمشاركة في الحرب الدائرة في 
أوروبا.

  

الحملة الأميركية كانت استنساخا للبريطانية، حيث ظهــر في الملصق الأميـركي رجل أبيض 
وسيم يشير بإصبعه إلى القارئ، وتحتها عبـارة: »أنا أريدك للانضمام إلى الجيش الأميـركي«، 

وهو ما اشتهر دعائيا وقتئذ بحملة »العم سام يريدك« كتحفيز للشباب للمشاركة في الحرب. 
بشكل عام، مصطلح العم سام الذي يطُلق على أميـركا نشأ في القرن التاسع عشر، ولكن هذا 
الملصق تحديدا كان من أكثر العناصر التي ساعدت في إشهـاره وتحويله إلى مصطلح سائد 

على الألسن عالميا يشير إلى أميـركا فورا.

  

مكتبة الكونغرس الأميـركية أشارت إلى أن هذه الحملة الدعائية أثناء الحرب العالمية الأولى 
كانت من أكثر الحملات الدعائية تأثيرا في المجتمع الأميـركي، حيث بيع من الملصق أكثر 

من 4 ملايين نسخة ما بين العامين 1917 و1918، وكان أيقونة دعائية ذائعة الصيت في تلك 
الفتـرة، حتى إنه تم استعادته مـرة أخرى لتحفيز الشباب الأميـركي للانضمـام إلى الجيش أثناء 

الحرب العالميـة الثـانية، بعد مرور ربع قرن من انتهاء الأولى. )2، 3( 

  
حافظ على هدوئك واستمر ربما يعُتبر هذا الشعار الدعائي واحدا من أكثر الشعارات الدعائية 
انتشارا في القرن العشرين، الشعـار الذي أطلقته الحكـومة البريطانية في العام 1939 لتأهيل 

الشعب البريطـاني للحرب والغزو الألمـاني الوشيك، بعد شهور من اندلاع الحرب العالمية 
الثانيـة والاكتساح الألمـاني للأراضي الأوروبية وتهديدات هتلـر المتتالية بغزو بريطـانيا.

اعلان 
  

»حافظ على هدوئك، واستمر« )Keep Calm and Carry on( جملة بسيطـة في مُلصق 
أحمر فاقع اللون وفوقهـا رسم للتاج البريطاني. على الرغم من أن هذا الشعـار طبُع منه في 
تلك الفتـرة نحو مليوني ونصف طبعـة، وأنه وُزّع بشكل كبير أثناء قصف لندن تحديدا الذي 

امتد من أواخر العام 1940 حتى منتصف العام 1941، فإن شهـرة هذا المُلصق لم تصل إلى 
ذروتها إلا بعد عقود من انتهاء الحرب، وبالتحديد بدءا من العام 2000 حيث أعُيد اكتشافه مرة 

أخرى.

  

في السنوات الأخيرة، انتشر هذا المُلصق الدعائي بشكل كبير جدا، خصوصا في وقت الأزمة 
المالية العالمية في العام 2008، كما أعُيد استخدامه في إطارات وقوالب كوميدية وحياتيـة، بل 



وتم استخدامه في تسويق الكثير من المنتجـات والخدمـات حول العالم، باستخدام الجزء الأول 
من الشعار: »حافظ على هدوئك«، ثم الترويج أو الإشارة إلى أي معنى أو منتج أو خدمة. )1، 

 )4

   
الألماس يدوم للأبد.. والإعلان يدوم للأبد أيضا

    

في نهاية الثلاثينيات، كانت شركة »دي بيرز« )De Beers( العالمية الرائدة في تعدين 
واستخراج المعادن النفيسة وعلى رأسها »الألمـاس« تعاني من أزمة مُرعبة جعلت مبيعـاتها 
متهـاوية لسنوات. ففي العام 1929، حدث انهيار عالمي في أسواق المال العالميـة خصوصا 
 The( »في أميـركا، أدى إلى أزمة اقتصادية عالمية ضخمة سُمّيت بسنوات »الكساد الكبير

Great Depression( والذي استمرّ لمدة عشر سنوات تقريبا، حتى نهاية الثلاثينيات.

   



في تلك الفتـرة وجدت الشركة المتخصصة في بيع المعادن الثمينة نفسها في ورطة، انهيار 
اقتصادي عالمي، وأيضا حرب عالميـة هائلة اندلعت في أواخر الثلاثينيات، ما يعني المزيد من 
الانهيار في المبيعـات بعد فتـرة ركود أصلا. لذلك، تضاءل عمـلاء منتجات الشركة إلى الطبقة 
الثرية والنبلاء فقط الذين كان لديهم الإمكـانية لشراء الألمـاس، بينما حدث عزوف كامل تقريبا 
من الطبقات الأخرى، خصوصا الطبقة الوسطى عن شراء الألمـاس لأي مناسبة. بمعنى آخر، 
كـان الألمـاس في تلك الفترة المتأزمة من تاريخ العالم منحصـرا في الطبقة الأكثر ثراء فقط، 

وهذا يعني انخفاضا هائلا في المبيعات.

  

في نهاية الأربعينيات، وبقدوم العام 1947 جاء الحل السحـري على شكل مُلصق إعلاني 
بسيط للغاية لم يتحمّس له المسؤولون في البداية. مُلصق ابتكـره أحد المسوّقين بالشركة يحمل 

شعـار »الألمـاس يدوم إلى الأبد«. كانت هذه العبارة تحمل في طياّتها معاني مختلفة، فمن ناحية 
الألمـاس كمعدن نفيس يدوم لأزمنة طويلة للغاية بالفعل، وفي الوقت نفسه يحمل الشعـار معنى 

رومانسيا أن العلاقة بين الزوجيـن اللذين يربطهما الألماس تدوم للأبد.

  

خلال عام واحد، نجحت الحملة في إشعال العمـلاء من الطبقة الوسطى مجددا للإقبال على 
شراء الألماس لأغراض الخطوبة والزواج منجذبين بواسطة الشعـار الذي يعدهم بالحب الأبدي 
والعلاقة الممتدة، وليس بسبب الأناقة أو النبل أو ما يوُحي به الألمـاس من أصالة وثراء. لاحقا، 
ومنذ العام 1948 حتى يومنا هذا أصبح شعـار »الألماس يدوم إلى الأبد« هو الشعار الأساسي 

لكل منتجات شركة »دي بيرز« حتى يومنا هذا، كما اعتبـر هذا المُلصق من أفضـل عشرة 
مُلصقات دعائية في القرن العشرين بالكامل. )2، 5، 6( 

   
عندما تتحول القهوة من مشروب إلى ثقافة   



  

في الخمسينيات، لم يكن رائجا في عالم الأعمال والشركـات ما يسمّى الآن بـ »راحة القهـوة« 
)Coffee Break(، أو الوقت الذي يأخذ فيه الموظفون بعض الراحة بتناول القهـوة أثناء 

يوم العمل التقليدي. الواقع أن هذه الثقافة كانت رائجة في بعض الثقافات الأوروبية خصوصا 
الاسكندنافيـة المهاجرة إلى أميركا في القرن التاسع عشر، ولكنها لم تكن ثقافة عالميـة معروفة 

كما هي الآن في معظم الشركات الكبرى والمتوسطة والصغيرة في مختلف المجالات. والمؤكد 



 Pan – American( أن الفضـل الأول لانتشار هذه الثقافة عالميا لرابطة القهــوة الأميـركية
.)Coffe Bureau

  

في منتصف الخمسينيات، أطلقت الرابطة حملة ترويجية واسعة النطـاق لتحفيز العمال 
والموظفين لأخذ راحة في منتصف يوم العمـل لشرب القهــوة، وكان شعار الحملة: »أعطِ 
 Give Yourself a coffee( »نفسك راحة قهــوة، واحصل على ما تمنحه لك القهــوة

Break and get what coffee Gives to You(. الحملة رغم بساطتها تحوّلت إلى 
واحدة من أكبر وأشهـر الحملات الدعائية في القرن العشرين، لدرجة أنها ساهمت في تغيير 

ثقافة بيئات الأعمال في العقود اللاحقة.

  

ساهمت الحملة في تحويل القهوة إلى ثقافة، واتخاذ الشركات إجراءات إدارية تقتضي منح 
بعض الوقت لتناول القهوة للموظفين، بل وتخصيص أماكن متخصصة لشرب القهوة، وتنامت 

هذه الثقافة لدرجة أنها أصبحت محميةّ بواسطة قوانين العمل. ففي العام 1964، أعلنت نقابة 
العمال المتحدين لأعمال المحرّكات )United Auto Workers Union( أنه من حق 

العمّال إعلان الإضـراب عن العمــل في حالة لم تذُكــر »راحة القهــوة« من ضمن أساسيات 
العمل أثناء توقيع العقد، باعتبار أن هذه الراحة حق أصيل لكل عامل. )1، 2، 7( 



  
فكّــر صغيرا.. دعاية سابقة عصرها بعقود

  

في الخمسينيات، كانت الدعاية الإعلانية عادة ما تكون مليئة بالتفاصيل والرسومات والعبارات 
التي تعظّم من مزايا المنتجات والخدمات ربما بشكل مبالغ فيه للغاية بالنسبة لعصـرنا الحالي، 
بل وربما بشكل يثُير التندّر أيضا. كانت هذه هي سمة العصـر سواء في الإعلانات المطبوعة 

أو الإعلانات عبر أجهزة الراديو أو السينمـا أو الصحف.

  

في عالم السيارات، كان المعتاد للإعلان عن السيارات الجديدة هو ملء الصفحة بالعديد من 
المزايا والرسومات للسيارات لإظهار ما تحتويه من خصائص ومزايا ورفاهيـة واتساع 

وغيرها من المزايا بشكل مبالغ فيه. لذلك، كانت المفاجأة للجميع في هذا العصـر عندما أطلقت 
شركة السيارات الألمانية »فولكس فاجن« إعلانا عجيبا للغاية في تلك الفتـرة في العام 1959 

بعنــوان »فكّـر صغيرا« )Think Small(، يروّج للسيارة »الخنفساء« )Beetle( الصغيرة 
الحجم التي اعتبُرت من أشهر السيارات التي أنتجتها الشركة على مدار تاريخها.

  

الإعلان كان غريبا للغاية بمقاييس هذا العصـر. سيارة خنفساء صغيـرة تسير في الشارع ولا 
يوجد الكثير من التفاصيل والشرح والخصائص، فقط باستثناء بعض العبارات أسفل الإعلان 



التي توضح مزايا السيارة الصغيـرة وتصفها بالليمـونة، وأنها سيارة صغيرة واقتصاديـة وذات 
كفاءة وفعالية. فقط بهذه البساطة، دون تضخيم لمزاياها من ناحية، وبدون إزعاج عين القارئ 

أو مشاهد الإعلان بتفاصيل عديدة، فقط كان التركيز على الموضوعية وأنها مفيدة للمستهلك في 
حياته الشخصية واستخداماته المحدودة.

  

المُدهش أن الإعلان حقق نجاحا هائلا ترُجم على شكل إقبال كبير لشراء السيارة في الأسواق 
العالمية. ولاحقا، بدأ المعلنـون في الاتجاه إلى طريقة الإعلان المُبسطة التي انتهجتها فولكس 

في إعلانها عن سيارتها، بعد أن لاحظوا أن المستهلك أصبح يشعـر بالشك والحذر من 
الإعلانات المبالغ فيها التي تقوم بمدح الصفات الفنية للسيارات المعروضة، وهو ما حوّل سوق 

الإعلانات للسيارات بشكل كبيـر بدءا من الستينيات حتى الآن. أصبحت الإعلانات أصغر 
وأوضح وأكثر مباشرة في مخاطبة المستهلك بأن السيارة تلبي احتياجاته، بدلا من عرضها 

بأشكال مبالغ فيها. )1، 2، 6، 8(

  
رجل المارلبــورو.. كيف تحوّل هوية منتجك بإعلان واحد

على اليسار ملصق لمارلبورو في العشرينيات لتدخين النساء، على اليمين ملصق رجل 
 المارلبورو في الخمسينيات

   

قد يكون مُدهشا للكثيرين أن يعرفوا أن سجائر »المارلبـورو« عُرفت لفتـرة طويلة بأنها سجائر 
للسيدات بشكل أساسي، وأنها لعدة عقــود بدءا من العشرينيات حتى الخمسينيات، كانت ترفع 



شعار »Mild As may« في حملاتها الإعلانية التي تجسد دائما امرأة أو فتاة رقيقـة تدخن 
السيجارة. هذا الاتجاه جعل سجائر المارلبورو في ذهن العامة مرتبطة بالمرأة، باعتبارها منتجا 

نسويا بحتا من النادر أن يستخدمه الرجال.

  

إلى أن جاءت فترة الخمسينيات، بعد الحرب العالمية بعدة سنوات، كانت صناعة التبغ والدخان 
في العالم تمرّ بأزمة عامة، بينما كانت سجائر المارلبـورو تحديدا تمرّ بأزمة خاصة. فمن 

ناحيـة، خرجت موجة هجوم جديدة ضد السجائر في ذلك الوقت بخصوص أضرار التدخين، 
وهو ما جعل شركات التبغ والدخـان تعاني تلك الفتــرة -بما فيها مارلبـورو- وهي الأزمة التي 
مرّت على أي حال جزئيا عندما اتجهت الشركات لتطوير فلاتـر للسجائر لإقناع المدخنين أن 

هذه الفلاتر توفرّ بديلا صحيا يمكّنهم من شرب السجائر بلا مشاكل.

  

في ذلك الوقت، انخفض مستوى الإقبال على سجائر المارلبورو لمستوى قياسي، باعتبار أن 
استهلاكها أصلا كان منخفضا سابقا لأن نسبة تدخين النساء كانت أقل بكثير من الرجال. هذا 

الانخفاض جعل من الحتمي أن تقوم الشركة بتغيير هويتها تماما كشركة دخان موجّه للسيدات 
الراقيات، إلى شركة تبغ تخاطب الرجال من كافة الطبقات الاجتماعية، وبالتالي -في حال نجاح 

الفكـرة- سيزيد الإقبال على شراء سجائر الشركة ويضمن لها البقاء في سوق التبغ المشتعل 
بالمنافسة.

  

في العام 1954، وبشكل غير متوقعّ على الإطلاق في تلك الفترة أطلقت شركة مارلبــورو 
حملة إعلانية باسم »رجل المارلبـورو« الذي تم ابتكاره بواسطة رجل الإعلانات المخضـرم 
Cow�( الذي أظهـر رجل المارلبـورو على شكل راعي بقــر )Leo Burnett )ليو بيرنت) 

boy( أميركي تقليدي يدخن السجائر. كان الإعلان يعج بالرجولة، ويختلف تماما عن إعلانات 
مارلبورو الأنثوية الناعمة التي أنُتجت على مدار عقود، حيث ربط ما بين أكبر »فانتازيات« 

الرجولة لدى الرجل الأميـركي »راعي البقــر« وبين السيجارة، وجعل راعي البقر هو 
الشخصية المميزة لهذا النوع من السجائر.

  

بعد هذه الحملة الإعلانية، قفزت مبيعات مارلبورو من 5 مليارات دولار في العام 1955 إلى 
20 مليار دولار في العام 1957، ولا يزال رجل المارلبـورو حتى اليوم هو الشعار الأبرز 
لشركة التبغ العالميـة، في واحدة من أهم أمثلة التحوّل في شرائح المستهلكين المستهدفين من 

النساء الرقيقـات النبيلات إلى الرجال من مختلف الطبقات الاجتماعية. )9، 10(



تاريخ وسيكولوجية الألوان

مــن المعــروف أن الفنانيــن القدمــاء اخترعــوا الألــوان باســتخدام التــراب ودهــون الحيوانــات 
ــوان  ــخ الأل ــي تاري ــال ف ــي هــذا المق ــل 40,000 عــامٍ. ســوف نتعمــق ف ــرق قب والفحــم المحت

ــيكولوجيتها. وس

ــوان  ــى آلاف الأل ــا الحصــول عل ــلمّات. يمكنن ــن المس ــوان م ــر الأل ــوم، تعُتب ــات الي ــي مجتمع ف
ــوان,  ــر النفســي للأل ــوم المرتبطــة بالأث ــاس بالعل ــم الن ــا يهت ــرة زر واحــدة. وكم والدرجــات بنق
ــا  ــراع ألوانن ــة اخت ــوم عــن كيفي ــوان أيضــاً. ســنتحدث الي ــخ الأل ــة تاري ــل أهمي يجــب ان لا نغف

ــم. ــم التصمي ــع وعال ــي المجتم ــا ف ــوان معانيه ــك الأل ــف اســتمدت تل ــة وكي المفضل

الأزرق

ــون  ــك هــذا الل ــي يمل ــة وبالتال ــش والطبيع ــن والجي ــة والف ــخ بالملكي ــذ فجــر التاري ــون الأزرق من ــط الل ارتب
العديــد مــن المفاهيــم المختلفــة. إن أول اســتعمال موثـّـق للــون الأزرق كان لدرجــة اللــون الــازوردي وهــي 
درجــة مشــرقة وعميقــة للــون الأزرق والتــي تسُــتخرج مــن أحــد أنــواع المعــادن. اســتخدم لــون الــازورد 
بكثــرة فــي مِصــر القديمــة للتزييــن والمجوهــرات. وفــي مابعــد, وفــي عصــر النهضــة تحديــداً, بــدأ النــاس 

بســحق هــذا المعــدن لاســتخدامه فــي طــاء الالتراماريــن الباهضــة الثمــن.



اللازورد هو لون أزرق عميق ضارب للون الأرجواني قليلا. 
ومنــذ تلــك الحُقبــة, بــدأ اللــون الأزرق بالانتشــار فــي عالــم الفــن. حيــث تــم اســتخدامه فــي زجــاج النوافــذ 
ــي طــاء  ــح ف ــض والأزرق الفات ــن الأبي ــون اللوني ــتعمل الصيني ــا اس ــطى. كم ــي العصــور الوس ــون ف المل
الخــزف كمــا اعتمــد فنانــون مثــل رينــوار وفــان غــوخ علــى هــذا اللــون فــي لوحاتهــم أيضــاً. ومــن خــال 
اســتطاعٍ للــرأي فــي كل مــن المملكــة المتحــدة والولايــات المتحــدة, أكــدت النتائــج أن معظــم الرجــال والنســاء 

فضلــوا اللــون الأزرق ليصبــح لونــاً رائجــاً فــي هذيــن البلديــن.

يقُــال أن اللــون الأزرق يعبــر عــن الثقــة والصفــاء ويؤثــر علــى الإنتاجيــة حيــث نــرى أن اللــون يطغــى علــى 
الاقتصــاد والتكنلوجيــا والتســويق الطبي.



الأحمر

ــى مِصــر  ــون إل ــود اســتخدام هــذا الل ــاً أيضــاً. يع ــي ويحمــل تاريخــاً غني ــون غن لا شــك أن الأحمــر هــو ل
ــه للشــر  ــى  رمزيت ــة إل ــالات بالإضاف ــي الاحتف ــة ويســتخدم ف ــا عــن الحيوي ــر حينه ــذي كان يعب ــة ال القديم
والدمــار. و منــذ ذلــك الحيــن, أصبــح الأحمــر لونــاً رئيســياً عبــر التاريــخ, فاســتخدم فــي اللوحــات الجداريــة 
اليونانيــة والثيــاب البيزنطيــة ليُعبــر عــن الثــروة والسُــلطة, كمــا اســتعمل بكثــرة فــي الحــركات الفنيــة منــذ 

ــا الحديــث الحالــي. عصــر النهضــة إلــى عصرن

يعُبــر اللــون الأحمــر عــن المشــاعر الجياشــة كالحــب والغضــب والتضحيــة كمــا يرمــز إلــى الخطــر والجنــس 
والشــغف, فــي العديــد مــن الــدول الآســيوية كالصيــن والهنــد, يعُتبــر اللــون الأحمــر لــون الســعادة والصحــة 

والحــظ الســعيد.



ــال,  ــبيل المث ــى س ــة. فعل ــرة معين ــى فك ــه عل ــة من ــي كل درج ــر ف ــون الأحم ــر الل ــم التســويق, يعُب ــي عال ف
يشُــير اللــون الأحمــر الداكــن إلــى الثــروة والاحترافيــة. بينمــا يرمــز اللــون الأحمــر المضــيء إلــى الحمــاس 
والطاقــة والفعاليــة. بينمــا يعبــر الــون الأحمــر العنابــي أو )البرغنــدي( عــن الأمــور المعقــدة والجديــة واللــون 

البنــي المحمــر أو )المــارون( إلــى الشــجاعة والقــوة.

يقال أن اللون الأحمر يثير الشهية والجوع لذلك تعتمد عليه الشركات الغذائية في حملاتهم الاعلانية. مثل 



Fritos وJack in the Box وCoca-Cola وMcDonalds وغيرها.

ــث  ــاءة. حي ــة والكف ــر عــن الســرعة والطاق ــون الأحمــر للتعبي ــق الأمــر بالتســويق, يســتخدم الل ــا يتعل عندم
ــا. ــويق خدماته ــر لتس ــون الأحم ــى الل ــل Netflix وSuzuki وRedBull عل ــركات مث ــدت ش اعتم

ــات  ــة بالإلكتروني ــة الخاص ــات التجاري ــي العلام ــداع ف ــويق الإب ــر لتس ــون الأحم ــود الل ــظ وج ــا نلاح كم
والتطبيقــات. فشــركات مثــل Adobe وCanon وNintendo هــي مثــال علــى ذلــك.

الأصفر

يعُــرف اللــون الأصفــر بأنــه لــون ضــوء الشــمس والذهــب, فهــو يعتبــر لونــاً حيويــاً عبــر التاريــخ. بمــا أن 
ــوان التــي اســتخُدمت فــي التاريــخ  ــال أنــه مــن بيــن أول الأل اللــون الأصفــر كان يســتخرج مــن الطيــن, يق
كالرســوم علــى جــدران الكهــوف القديمــة. يرجــح أن اول اســتخدام للــون الأصفــر يعــود إلــى 17,300 عــام 

مضــت.

اســتخدم القدمــاء المصريــون هــذا اللــون بكثــرة وذلــك لارتباطــه بلــون الذهــب كمــا كان يعبــر عــن الأبديــة 
والقــوة. يوجــد تاريــخ ممتــد بيــن اللــون الأصفــر وعالــم الفــن حيــث اعتمــد عليــه فنانــون مثــل فــان غــوخ 
كعلامــة للــدفء والســعادة. يجُســد اللــون الأصفــر العديــد مــن الأفــكار تبِعــاً لدرجتــه. كمــا ذكرنــا ســابقاً, فهــو 

يرمــز للســعادة وضــوء الشــمس والطاقــة الإيجابيــة والفــرح.

بالرغم من ذلك, يمكن أن يدل الأصفر أيضاً على الجُبن والخيانة والخوف والمرض. من المثير للاهتمام, 
أن اللون الأصفر موجود في المواد السامة.



بما أن اللون الأصفر هو اللون الأكثر وضوحاً في طيف الألوان, غالباً ما يسُتخدم في الطوارئ واللافتات 
التحذيرية والملابس والتطبيقات. فإذا رغبتم بلفت الانتباه بسرعة, استخدموا القليل من الأصفر.

في اليابان, يمُثل اللون الأصفر الشجاعة وفي بعض مناطق المكسيك تدل درجات معينة من الأصفر على 
الموت. لكن عند الحديث عن التسويق والإعلان, يدل الأصفر على العديد من الأفكار. فعلى سبيل المثال, 

Sprint و Ferrari يسُتعمل للتعبير عن السرعة والكفاءة كشركات



بالإضافة إلى كونه شعاراً للسعادة و الفرح. و كدليل على ذلك استخدم الأصفر في علامات تجارية ترُوج 
.McDonald’s و Snapchat للاستمتاع و المرح مثل

 National يسُوق اللون الأصفر كذلك لأفكار تجُسد الحكمة والمعرفة في العديد من الشركات. حيث أن
Geographic و BIC و Commonwealth Bank خير مثال على هذه النظرية.



الأخضر

ــو.  ــي العشــب أو النم ــي تعن ــو ساكســونية )غرين( والت ــة الأنغل ــبةً للكلم ــذا الاســم نس ــون به ــذا الل ســمي ه
ــة. ــة والبيئ ــطٌ بالطبيع ــون الأخضــر مرتب فالل

تاريخيــاً, لــم يظهــر اللــون الأخضــر فــي فنــون مــا قبــل التاريــخ كمــا ظهــرت بقيــة الألــوان وذلــك لأنــه كان 
صعــب التصنيــع. فالعديــد مــن الانتاجــات الفنيــة والأقمشــة التــي صُبغــت باللــون الأخضــر كانــت تبهــت أو 
تتحــول إلــى الدرجــات البنيــة المخضــرة وذلــك بســبب تقلــب المــواد التــي يصُنــع منهــا هــذا اللــون. عندمــا 



بــدأ انتــاج اللــون الأخضــر كيميائيــاً بــدأت الأصبغــة الخضــراء بأخــذ طابــعٍ أكثــر ثباتــاً وهــذا مــا نــراه جليــاً 
فــي الفــن المعاصــر.

فــي الحضــارة الغربيــة, يجُســد اللــون الأخضــر الحــظ والنضــارة والغيــرة والجشــع. أما فــي الصيــن واليابان, 
يرمــز الأخضــر إلــى الــولادة والشــباب والأمــل. لكــن فــي الصيــن, يعبــر أيضــاً عــن الخيانــة حيــث أن ارتــداء 

قبعــة خضــراء يشــير إلــى أن شــريكك يقــوم بخيانتك

ــون  ــة المشــاعر. مــن الواضــح أن الأخضــر هــو ل ــى موازن ــون الأخضــر عل ــاعد الل ــس, يسُ ــم النف ــي عل ف
ــون بالمشــاعر واللطــف والتعاطــف والتســامح. ــذا الل ــط ه ــك يرتب ــة والصحــة لذل الطبيع

ــدل  ــا ت ــراءة بينم ــرة والب ــدم الخب ــباب وع ــى الش ــي إل ــر النعناع ــح أو الأخض ــون الأخضــر الفات ــروج الل يُ
ــي  ــد الأخضــر الليمون ــك, يجُس ــى ذل ــة إل ــال. بالإضاف ــروة والم ــاح والث ــى النج ــه عل ــة من الدرجــات العميق

ــل. ــوة والتحم ــى الق ــي عل ــر الزيتون ــدل الأخض ــا ي ــرح بينم ــة والم الطاق



 Jaguar قــد يرمــز ايضــاً إلــى المكانــة والثــروة كمــا نــرى فــي شــعارات الســيارات الفارهــة مثــل شــعار
Lacoste ــهيرة ــس الش ــة الملاب وعلام

 Whole يسُتعمل الأخضر للترويج للصحة والبيئة و جميع المنتجات الطبيعية. وكمثال على ذلك شعارات
Foods وAnimal Planet التي تعني بموضوع الحفاظ على البيئة.



البرتقالي

ــون  ــاً اســتخدم الل ــوان. تاريخي ــف الأل ــي طي ــر ف ــر والأصف ــن الأحم ــن اللوني ــي بي ــون البرتقال يتموضــع الل
ــع مــن مــواد  ــث كان يصُن ــي العصــور الوســطى. حي ــاء وفنان ــن القدم ــل المصريي ــرة مــن قب ــي بكث البرتقال

ــخ. ــت الزرني ــث كبري ــر( أو ثال ــت, الرهــج الأصف ــة تدعــى )اوربيمين ســامة للغاي

ــى أن  ــر إل ــه أحم ــى أن ــي عل ــون البرتقال ــيرون لل ــون يشُ ــرن الخامــس عشــر, كان الأوروبي ــول الق ــل حل قب
تعرفــوا علــى أشــجار البرتقــال. وبالتالــي مُنــح اللــون البرتقالــي اســمه الرســمي. خــال القرنيــن ال16 و ال 
17, أصبــح البرتقالــي رمــزاً للحركــة البروتســتانتية ولونــاً سياســياً هامــاً فــي بريطانيــا وأوروبــا تحــت حكــم 

وليــم الثالــث.

خــال حــركات الفــن فــي القرنيــن ال18 و ال19, أصبــح اللــون البرتقالــي رمــزاً للحركــة التعبيريــة بقيــادة 
ــر عــن  ــدة وكل درجــة تعب ــي درجــات وظــال عدي ــك البرتقال Renoir و Cezanne و Van Gogh. يمل
ــف  ــونٌ لطي ــه ل ــى أن ــح عل ــي الفات ــدراق البرتقال ــون ال ــرى ل ــال, يُ ــى ســبيل المث ــرٍ خــاص. فعل ــى وتأثي معن

وحديــث واجتماعــي بينمــا تعبــر الدرجــات القويــة منــه علــى الحيويــة والطاقــة.



يدل اللون البرتقالي الكهرماني على الثقة والفخر واثبات الذات, بينما يجُسد البرتقالي البني على الطموح 
والمغامرة والفرُص.



في الثقافة الغربية, يرتبط اللون البرتقالي بالمنتجات الرخيصة كما يستخدم بكثرة في فترة عيد الهالوين. في 
تايلاند, يرمز البرتقالي إلى يوم الجمعة بينما يدل البرتقالي في هولندا على العائلة الهولندية الملكية. في عالم 

التسويق, يدل البرتقالي على الكثير من الأفكار.

 Payless shoes بدايةً, يسُتعمل اللون البرتقالي لترويج المنتجات الرخيصة كحال شعارات الأمازون و
التي تستخدم اللون البرتقالي بوضوح.



يسُتخدم اللون البرتقالي لإثارة مشاعر المغامرة والحماس و المجازفات. وسنرى ذلك واضحاً في شعارات 
.Rockstar Games و WNBA و Harley Davidson

 Nickelodeon كذلك يسُتخدم اللون البرتقالي الصارخ لترويج الطاقة والحماس والمرح. مثل شعار قناة
.Fanta المميز ومشروب



البنفسجي

ــط البنفســجي  ــد ارتب ــت بعي ــذ وق ــوان. من ــف الأل ــي طي ــر والأزرق ف ــن الأحم ــن اللوني يوجــد البنفســجي بي
ــة  ــن مملك ــاء م ــة. كان النب ــة ومكلف ــت صعب ــون كان ــذا الل ــع ه ــة تصني ــك لأن عملي ــوك وذل ــاء والمل بالنب
البيزنطــة و امبراطوريــة رومــا والارســتقراطيون اليابانيــون يرتــدون هــذا اللــون بكثــرة. ومنــذ ذلــك الحيــن, 
أصبــح البنفســجي رمــزاً للملكيــة وطبقــة النبــاء. بعــد عــام 1856 أصبــح اللــون البنفســجي متاحــاً لعامــة 
النــاس حيــث أصبــح رمــزاً للموضــة والجمــال. لكــن بالرغــم مــن ذلــك بقــي البنفســجي مســتخدماً مــن قبــل 

العائلــة الملكيــة البريطانيــة ليبقــى مرتبطــاً بالملكيــة بشــكل دائــم.

يوجــد اللــون البنفســجي فــي موقــع مميــز علــى طيــف الألــوان بيــن الألــوان البــاردة والحــارة ليصُنــف علــى 
أنــه ضمــن الألــوان البــاردة والحــارة علــى حــد ســواء تبعــاً لدرجتــه. واعتمــاداً علــى هــذه الحقيقــة, يرتبــط 

هــذا اللــون بعــدة أفــكار.

يرمز لون اللافندر إلى النسوية والحنين والرومنسية والرقة.



بينما تدل الدرجات الأكثر حيوية على النبلاء والملكية والبذخ والرفاهية. أما الدرجات الداكنة من اللون 
البنفسجي مثل )الموف( ترمز للجدية والاحترافية والحزن والكآبة. 



عندما نتحدث عن التسويق, فإن اللون البنفسجي يسُتخدم في عدة طرُق, فارتباط اللون بالملكية عبر 
 Crown Royalو Hallmark التاريخ ساعد في ارتباط اللون بالعلامات التجارية الباهظة والفاخرة. مثل

للويسكي.

يسُتخدم البنفسجي للدلالة على المرح والابتكار واللعب فغالباً ما يرتبط بالشركات المعنية بالأطفال مثل 
.Twitch او منصات اللعب مثل Wonka candy



Ya�  غالباً ما يسُتعمل البنفسجي للترويج للشركات او المنتجات المرتبطة بالمعرفة والابتكار و الذكاء. مثل 
.NYU و SYFY و hoo

الوردي

ــراُ للاهتمــام. لا  ــوي يحمــل تاريخــاً مثي ــوي وأنث ــون حي ــورود والأزهــار فهــو ل ــون نســبة لل ســمي هــذا الل
ــون الأحمــر  ــت درجــات الل ــث كان ــوان حي ــي الأل ــة كحــال باق ــن والثقاف ــخ الف ــراً بتاري ــوردي كثي ــط ال يرتب
ــك  ــذ ذل ــوردي بالظهــور ومن ــون ال ــدأ الل ــرة عصــر النهضــة, ب ــاء فت ــر اســتخداماً. لكــن أثن والقرمــزي أكث

ــم. ــن والتصمي ــاء والف ــم الأزي ــى عال ــون إل ــن, دخــل هــذا الل الحي

ــة مــن ســرطان  ــي حمــات التوعي ــك يســتخدم ف ــة. لذل ــة بالأنوث ــة الغربي ــي الثقاف ــوردي ف ــون ال ــط الل يرتب
ــرة. ــون بكث ــدي هــذا الل ــا أن معظــم النســاء ترت ــد مــن المنتجــات النســائية. كم ــدي والعدي الث

ــذا  ــدون ه ــار يرت ــة الصغ ــث كان الصبي ــاء, حي ــى النس ــوردي عل ــون ال ــم يقتصــر الل ــي الماضــي ل ــن ف لك
اللــون. وفــي اليابــان, ارتبــط اللــون الــوردي بالرجولــة حيــث ترمــز أوراق شــجر الكــرز الورديــة المتســاقطة 

إلــى المحاربيــن اليابانييــن.

ــة  ــراءة والطفول ــى الب ــة إل ــوردي, تجُســد الدرجــات الفاتحــة والناعم ــون ال ــث عــن درجــات الل ــد الحدي عن



ــاء. ــوة الجســدية للنس ــن الق ــد م ــة تزي ــذه الدرجــات الناعم ــد أن ه ــة ويعُتق ــة والحــب واللطاف والرعاي

على الرغم من ذلك, ترمز الدرجات القوية من هذا اللون للشهوانية والشغف والابداع والطاقة وكما 
اقترحت بعض الدراسات, يرفع هذا اللون من نبضات القلب وضغط الدم.



بالنسبة للتسويق, يستعمل هذا اللون في المنتجات المتعلقة بالنساء. فبما أن الوردي يرمز للأنوثة في الثقافة 
الغربية, استخدمته شركات مثل Victoria’s Secret و Priceline و Cosmopolitan لجذب انتباه 

زبائنها.



Adobe In�  بالإضافة الى ذلك, يستخدم الوردي للحديث عن الابداع والفن و الحداثة كما نرى في شعار 
Design و Dribbble للتصميم الإعلاني.

Dunkin Do�  من المثير للجدل أن اللون الوردي الطبيعي يسُتخدم بكثرة للترويج لشركات الحلويات مثل 
Trolli و Baskin Robbinsو nuts



البني

اشــارت الدراســات إلــى أن اللــون البنــي هــو مــن أقــل الألــوان المفضلــة لــدى النــاس, فهــو ليــس لونــاً جذابــاً 
علــى الاطــاق. يعــد اللــون البنــي مــن أول الألــوان التــي اســتخدمت فــي العصــر مــا قبــل التاريــخ كمــا ارتبــط 

بالفــن والثقافــة منــذ فجــر التاريــخ.

كان اللون البني رمزاً للطبقات الفقيرة. ففي روما القديمة كان البربريون والفقراء يرتدون هذا اللون. كما 
كان رهبان الفرنسيسكان يرتدون هذا اللون أيضاً في إشارة للفقر والتواضع.

لكن تغيرت نظرة الناس للون البني في العصر الحديث. فهو الآن رمزٌ للمنتجات العضوية والطبيعية 
والصحية حيث يحمل العديد من المعاني الإيجابية.

بالرغم من أن البني ليس لوناً رائجاً في التسويق, لكن عندما يتم استخدامه فهو يشُير لأفكار محددة. فبما أننا 
. Cotton و Ugg نرى اللون البني في الطبيعة, أصبح رمزاً للمنتجات العضوية و الطبيعية مثل



JP Morgan و UPS  يجُسد البني للثقة و الإنتاجية و الخدمات عالية المستوى مثل



 Louis تسُتخدم الدرجات الغنية من اللون البني للترويج للمنتجات الفاخرة مثل اللون البني الشهير لشعار
.Hollister و Vuitton



و في النهاية, يرتبط اللون البني مع المنتجات التي تدل على الدفء والراحة والانغماس. فمعظم شركات 
الشوكولا والقهوة مثل MnMs و Nespresso و Hersheys والعديد من سلاسل المقاهي تستخدم اللون 

البني بدرجاته العديدة.

الأبيض

يعتبــر اللــون الأبيــض لونــاً أكروماتــي أو عديــم اللــون. فقــد كان لونــاً مرتبطــاً بالفــن والتاريــخ والثقافــة لعــدة 
عصــور. فــي الحقيقــة,  الأبيــض يقــال أنــه أول لــونٍ اســتخدم فــي التاريــخ مــن قبــل فنانــي العصــر الحجــري 

الذيــن كانــوا يســتخدمون  الكالســيت أو الطبشــور للرســم.

ــن والقدســية. حيــث صــورت  ــاء والتدي ــة والصف ــخ كان الأبيــض يرمــز للآلهــة والروحاني ــذ فجــر التاري من
الآلهــة المصريــة والآلهــة اليونانيــة والرومانيــة فــي هــذا اللــون للإشــارة إلــى ألوهيتهــا.  مــن الواضــح أن 



اللــون الأبيــض كان الضــد للــون الأســود فاجتمــاع هذيــن اللــون مــع بعضهمــا يرمــز للخيــر, والشــر والليــل 
والنهــار, والضــوء والظــام..

فــي الثقافــة الغربيــة, يســتخدم الأبيــض لفســاتين الزفــاف لتجســيده البــراءة و النقــاء بينمــا يســتخدم فــي معظــم 
الثقافــات الآســيوية للتعبيــر عــن الحــزن و الخســارة و الرثــاء.

لا شك أن الأبيض هو من بين الألوان الصعبة عند استخدامه لتصميم الشعارات التجارية, ذلك لأنه من 
المستحيل ان نحصل على شعار أبيض تماماً. حيث أن أغلب العلامات التجارية تستخدم درجات من 

الرمادي او الفضي لابتكار شعاراتٍ متباينة. يسُتخدم الأبيض و الرمادي في العلامات التجارية الفارهة مثل 
Swarovski للدلالة على الرقي والاناقة وللمقارنة بين الكريستال والألماس.



بالإضافة إلى ذلك, يعد الأبيض لون التكنلوجيا المتطورة فهو لونٌ يدل على الصفاء والتعقيد والانسيابية 
والكفاءة. ارتبطت هذه الدلالات باللون الأبيض بفضل شعار  شركة Apple وسياستها التسويقية.

الأسود

اكتسب اللون الأسود صفة أغمق الألوان على الاطلاق بفضل خاصية امتصاص الضوء. و كحال اللون 



الأبيض يعتبر الأسود لوناً أكروماتياً. كما يمتلك اللون الأسود تاريخاً طويلاً وغنياً.

إلــى جانــب اللــون الأبيــض, يعتبــر اللــون الأســود مــن بيــن أول الألــوان التــي اســتخدمت فــي الفــن مــن قبــل 
فنانــي العصــور الحجريــة اللذيــن اســتخدموا الفحــم والعظــام المحترقــة  الــى جانــب المعــادن المســحوقة.

ــاء والحــزن والســوداوية. لكــن فــي مصــر القديمــة, ارتبــط  عبــر التاريــخ, كان الأســود رمــزاً للشــر والرث
هــذا اللــون بمعتقــدات إيجابيــة التــي تتجســد بالحمايــة والخصوبــة. لقــد تغييــر دلالات اللــون الأســود عبــر 
العصــور التاريخيــة والثقافــات المختلفــة. فــي الحقيقــة يعتبــر اللــون الأســود لونــاً ثوريــاً فــي عالــم الموضــة 

ليصبــح رمــزاً للأناقــة والبســاطة.

بما أن اللون الأسود لون صارم, فهو قادر على الترويج للعديد من الأفكار كالشهوانية والثقة والحزن 
والبؤس وذلك تبعاً للفكرة المطروحة.

يعتبر الأسود لوناً أساسيا في عالم التسويق, بينما يزيد اختيار الألوان من ظهور العلامة التجارية بنسبة 80 
بالمئة, تعتمد الكثير من الشركات التجارية على الشعار الأسود الثاقب. فالأسود يدعم أفكار القوة والصدارة 



Adi� و Puma و Nike  والطاقة لذلك نرى استخدام هذا اللون من قبل شركات الملابس الرياضية مثل 
.das

في المقابل, يستخدم اللون الأسود للترويج للأناقة و الرفاهية . لهذا نرى الكثير من الشعارات السوداء لكثير 
من شركات الجمال والموضة مثل Schwarzkopf و Chanel حيث يرمز اللون الأسود للأبدية.


