
 تطوٌر خطة المبٌعات

 

التعرف على كٌفٌة اعداد خطة مبٌعات شهرٌة : الهدف

 وسنوٌة لمنتجات الشركة
 

 

 



 السوق مسح تقرٌر فً اساسً عنصر هً المبٌعات خطة

 

 الخطة؟ لعمل الرٌادي ٌحتاج ماذا

 ان ٌمكن التً الخدمات او المنتجات لكمٌة واقعٌة خطة باعداد ٌقوم

 .سنوي بشكل ثم ومن شهري بشكل المؤسسة تبٌعها

 

 خطة عمل تخصٌص ٌجب منتجات عدة تعرض المؤسسة كانت اذا

 صنف لكل مبٌعات

 (الاساسٌة للسلع فقط العمل ٌتم كبٌرة باعداد كانت اذا) 

  



 عناصر خطة المبٌعات

 كمٌة المنتجات المعروض للبٌع1.

 سعر الوحدة لكل منتج2.

 قٌمة المبٌعات لكل منتج3.



.......لعام...... خطة مبٌعات لمنتج واحد لشركة : مثال   

 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 الشهر

 (1)كمٌة المنتج 

 سعر الوحدة

 قٌمة مبٌعات المنتج 

 (2)كمٌة المنتج 

 سعر الوحدة

 قٌمة مبٌعات المنتج 

 اجمالً المبٌعات



 ورلة عمل

 لٌلى فرٌد

    مثٌرة فرصة ولوجود الرٌادة عن ٌعلمون لانهم خاص مشروع عمل بعمل رغبة لدٌهم



 ورلة عمل

 : الفرصة المثٌرة•

 سٌتم افتتاح مدرسة فً منطمة هم على اطلاع على تفاصٌلها–

 افتمار المنطمة المحٌطة بالمدرسة لمشغل خٌاطة–

فتح مشغل خٌاطة فً المنطمة لعمل الزي المدرسً وخدمة : الفكرة•

 سكان المنطمة

 الاجراءات•

 



 الاجراءات

 معرفة اسعار المنافسٌن لعمل الزي المدرسً•

عمل نموذج للزي بجمٌع مكوناته وعرضه على مسؤولً المدرسة •

 شٌكل للزي الكامل 60لأخذ رأٌهم وتم تحدٌد السعر ب

 الاستعامة بمستشار اعمال لدراسة السوق•

 دراسة نتائج دراسة السوق•

 منافسٌن فً المنطمة 3هنان –

 ممٌزات للفكرة 3هنان  -

 (المولع، منتجات متعددة ومتكاملة، الاسعار المنافسة)



نتائج دراسة السوق...ملحك   

 طالب 1000سنوات الى  4وسٌصل بعد  250عدد الطلاب •

 نسمة 8000عدد سكان المنطمة المستهدفة •

 عمل مسح احصائً من خلال استجواب الاهالً•

 أعجبوا بالفكرة والسعر% 70–

 لم ٌمرروا بعد% 20–

 ٌبحثون عن السعر الادنى% 10–

 عمل مقابلات مع اصحاب المتاجر•

 من التجار لالوا أن كل طالب بحاجة لزي كل سنة % 50-

 من التجار لالوا أن كل طالب بحاجة لزي ونصف كل سنة % 50-


